PREFEITURA DE TIMBO/SC - CENTRAL DE LICITACOES
SECRETARIA DE ARTICULACAO POLITICA E INSTITUCIONAL
FUNDAGAO DE CULTURA E TURISMO DE TIMBO
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.2 58/2019

Tipo de Licitagdo/Julgamento: Técnica e Preco
Regime de Execugdo: Indireta - Empreitada por precgo unitdrio

O Municipio de Timbd/SC, CNPJ n.2 83.102.764/0001-15, através da Secretaria de Articulagdo Politica
Institucional, localizada na Avenida Getulio Vargas, n.2 700 Centro, Timbd/SC representada por seu
Assessor Institucional de Comunicacdo Social, o Sr. Sdcrates Prado de Oliveira, juntamente com a
Fundacdo de Cultura e Turismo de Timbd, CNPJ n.2 03.918.310/0001-88, localizada na Rua Sete de
Setembro n.2 414, Centro, Timbd/SC, representada por seu Diretor, o Sr. Jorge Revelino Ferreira,
doravante denominados MUNICIPIO, informam que realizardo licitagdo na modalidade Concorréncia
Publica para Compras e Servicos, com a finalidade de selecionar propostas objetivando a CONTRATACAO
DE_AGENCIA DE PUBLICIDADE, PARA PRESTACAO DOS SERVICOS DE PLANEJAMENTO, CRIACAO,
DISTRIBUICAO, VEICULACAO E O CONTROLE DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS E DEMAIS SERVICOS
DESCRITOS NO CAPUT DO ARTIGO 2 E EM SEU §12 DA LEI N.2 12.232/2010, PARA DIVULGACAO DAS
ATIVIDADES INSTITUCIONAIS DO MUNICIPIO E DA FUNDACAO DE CULTURA E TURISMO DE TIMBO,
NOS TERMOS REGIDOS PELO PRESENTE EDITAL E SEUS ANEXOS.

Rege a presente licitacdo, a Lei n.2 12. 232/2010, Lei n.2 8.666/1993, Lei n2 4.680, de 18 de junho de
1965 e demais legislagGes aplicaveis.

Os envelopes juntamente com o credenciamento deverao ser protocolados* e entregues na Central de
Protocolos da Prefeitura de Timb6/SC até a data e horario limite abaixo descritos:
Data: 21/10/2019
Hora: 09h00min (horario de Brasilia)
Local da entrega: Prefeitura de Timbd/SC
Avenida Getulio Vargas, n.° 700, Centro
Timbd/SC — CEP 89.120-000
Central de Protocolo — SALA 04

* Para fins de atendimento ao hordrio limite de entrega dos envelopes, considerar-se-d o hordrio expresso no protocolo
fornecido pela Central de Protocolo do Municipio, sendo que os envelopes das participantes protocolados apds o hordrio limite
exposto serdo desclassificados.

O Inicio da Sessao Publica e a abertura dos envelopes de propostas ocorrerao:
Data: 21/10/2019
Hora: 09h05min (horario de Brasilia)
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Local da abertura: Prefeitura de Timbd/SC
Avenida Getulio Vargas, n.° 700, Centro
Timbd/SC — CEP 89.120-000
Sala de Licitagoes

Ndo havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizagdo do certame
na data marcada, a sessdo sera automaticamente transferida para o primeiro dia Util subsequente, no
mesmo horario e local anteriormente estabelecido, desde que nao haja comunica¢do do municipio em
contrario.

As duvidas pertinentes a presente licitacdo serdo esclarecidas pela Central de Licitagdes no seguinte
endereco e contatos:

TELEFONE: (47) 3380.7000 - ramal 7035;

E-MAIL: licitacoes@timbo.sc.gov.br;

ENDERECO: Avenida Getulio Vargas, n.2 700, Centro, Timb6/SC, CEP: 89.120-000;

HORARIO DE EXPEDIENTE:

- Central de LicitagGes: segunda a sexta-feira, das 08h as 12h, e das 14h as 17h.

- Central de Protocolos: de segunda a sexta-feira, de forma ininterrupta, das 07 (sete) horas as 17
(dezessete) horas.

NOTA: Qualquer pedido de esclarecimento em relagdo a eventuais duvidas na interpretacdo do presente
edital deverd ser encaminhado por escrito a Central de Licitagdes, através do endereco e/ou e-mail
descrito acima. As duvidas dirimidas por telefone serdo somente aquelas de ordem estritamente
informais e ndo poderdo ser consideradas como condig¢des editalicias.

1- OBIJETO

1.1 - O presente edital tem por objetivo receber proposta destinada a contratacdo de agéncia de
publicidade, para prestacdo dos servicos de planejamento, criacdo, distribuicdo—veictlacde e o controle
de campanhas publicitarias e demais servicos descritos no caput do artigo 2 e em seu §1° da lei n.2
12.232/2010, para divulgacdo das atividades institucionais do Municipio e da Fundacdo de Cultura e
Turismo de Timbd, nos termos regidos pelo presente edital e seus anexos, mediante verba estimada no
limite de RS 1.250.000,00 (um milhdo e duzentos e cinquenta mil reais) por ano, sendo de até RS
1.000,000,00 (um milhdo de reais) da administracdo direta e de até RS 250.000,00 (duzentos e cinquenta
mil reais) da Fundagdo de Cultura e Turismo , por ano de exercicio.

1.2 - As publicag¢des de editais, balangos, contratos, atas, erratas, bem como todas as demais publicagdes
com caracteristicas de atos oficiais, legais e afins, exigiveis por forca de lei especifica, poderdo ter sua
veiculagdo contratada pelo Municipio e Fundagdo de Cultura de Turismo, isoladamente, junto a veiculos
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de comunicag¢do, sem a intermedia¢do da agéncia contratada, ndo sendo devidos a contratada quaisquer
honorarios ou créditos pertinentes a estas publicagdes.

1.3 - Fica facultado ao MUNICIPIO, eventuais servicos mencionados no item “1.1” realizados por esta
com pessoal e estrutura proprios, para os quais ndo sera devida qualquer remuneracdo a agéncia
contratada.

1.4 - Os servigos prestados, na forma do objeto deste edital, deverdo ter carater informativo, educativo e
de orientacdo social, vedada a promocgdo pessoal de autoridades ou de servidores publicos.

1.5 - Os servigos, objeto deste edital, principalmente as pecas publicitarias, estardo sujeitos a aprovagao
do Solicitante (PMT e/ou FCT), mediante a apresentacdo de modelos, scripts e layouts dos servigos
solicitados.

1.6 - A contratacdo do objeto deste edital tem por justificativa a necessidade de divulgar os atos do
MUNICIPIO em atendimento a obrigatoriedade prevista em Lei, bem como de promover os servicos
prestados pelo MUNICIPIO a fim de gerar recursos para o seu desenvolvimento e fomentar sua
interatividade com os municipes.

2 - DOTACAO ORCAMENTARIA

2.1. DotagGes orcamentdrias/convénios extra-orcamentarios a serem utilizados:

Cadigo DotagaoDescricao

22Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbé - FCT
2|Gestdo da Fundagdo Cultural de Timbé
2690MANUTENCAO DA FUNDAGCAO CULTURAL DE TIMBO
3339039880000000000Servigos de publicidade e propaganda
1000000Recursos Ordindrios
Cddigo DotagaoDescricao
2Secretaria da Articulagdo Politica e Institucional
2lmprensa, Comunicac¢do e Relagdes Publicas
2512/GESTAO DA INFORMAGAO E COMUNICACAO SOCIAL
3339039880000000000Servigos de publicidade e propaganda
1000000Recursos Ordinarios

3 - PARTICIPAGCAO
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3.1 - Poderao participar da Concorréncia Publica os interessados que atenderem a todas as exigéncias,
inclusive quanto a documentagdo constantes neste edital e seus anexos.

3.2 - Serdo admitidos a participar os que estejam legalmente constituidos para os fins do objeto
pleiteado, nos termos do artigo 32 da Lei Federal n2 4.680, de 18 de junho de 1965.

3.3 - E vedada a participacio de pessoa juridica em regime de concordata ou que tenha sido declarada
inidonea por qualquer 6rgdo da Administracdo direta ou indireta (independente da esfera
governamental) ou ainda que esteja com direito de participar de licitagdo suspenso.

3.4 - E vedada a qualquer pessoa fisica ou juridica a representagdo, na presente licitagdo, de mais de uma
empresa num mesmo item ou lote, bem como mais de um representante por empresa.

3.5 - Somente podera se manifestar o representante da proponente devidamente credenciado.
3.6 - Ndo sera admitida a participagdo de consorcios.

3.7 - Ndo serd aceita a participacdo de empresas cujo(s) proprietario(s) ou sécio(s) seja(m) servidor(es)
publico(s), vereadores ou agentes politicos do municipio de Timbé/SC.

4 - IMPUGNAGAO AO ATO CONVOCATORIO E DOS RECURSOS

4.1 - Até 05 (cinco) dias Uteis antes da entrega dos envelopes contendo as Propostas Técnicas e as
Propostas de Pregos, quando se tratar de cidaddo comum, e de até 02 (dois) dias Uteis quando se tratar
de licitante, os interessados poderdo solicitar, por escrito, esclarecimentos, providéncias ou impugnar o
ato convocatério.

4.2 - As impugnacdes e/ou recursos deverdo ser protocoladas dentro do prazo previsto em lei, junto ao
setor de protocolos do Municipio de Timbé/SC (Avenida Getulio Vargas, n.2 700 — Centro — CEP: 89.120-
000, Sala 04), no horario de expediente indicado no predmbulo do edital, fazendo constar
obrigatoriamente fora do envelope (devidamente lacrado) o “nimero da licitagdo”, seu conteudo
(“Interposicdo de Impugnacdo e/ou Recurso”) e seu encaminhamento aos cuidados da Central de
Licitagdes, sob pena da ndo apreciagao e nulidade.

4.3 - Serdo aceitas impugnacgbes e/ou recursos enviados por fac-simile ou outro meio eletrénico de
transmissdo de dados, estando sua validade condicionada a apresentacdo do original na forma
legalmente estabelecida na Lei n.2 9.800/1999.

4.4 - Cabera a Comissao de Licitagdes decidir sobre a impugnagdo no prazo de 03 (trés) dias apds o limite
de envio de impugnagoes.
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4.5 - Cabera a Autoridade Competente decidir sobre os recursos intentados no prazo de 05 (cinco) dias
apos o recebimento do recurso.

4.6 - Em caso de deferimento da impugnagdo contra o ato convocatdrio, serd tomada uma das seguintes
providéncias:

a) Anulacdo ou revogacdo do edital;

b) Alteracdo do edital e a manutengdo da licitagdo com a sua republicagdo e reabertura do prazo;

c) Alteragdo no edital e manutengdo da licitacdo, dispensada nova publicacdo e reabertura do
prazo nos casos em que a alteragdo nao tenha afetado a formulagdo das propostas.

4.7 - Aos atos da Comissdo de Licitagdes ou da Autoridade Competente cabem: Recurso, Representagdo
e Pedido de Reconsideragdo, nos termos da legislacao.

5 - REPRESENTAGAO

5.1 - Os proponentes deverdao comprovar a representacao legal ou qualidade de preposto do licitante,
mediante a seguinte documentagao:

a) Documento de identificagdo com foto;

b) Se procurador, procuracgdo publica ou particular com firma reconhecida, com poderes especificos
para representar a empresa em todas suas fases, e tomar todas e quaisquer providéncias e
decisdes referentes a presente Concorréncia Publica;

c) Se representante legal, copia autenticada do contrato social, estatuto ou ata de eleicdo do
dirigente da licitante, devidamente registrada no dérgdao competente. Os contratos sociais
emitidos através do site da Junta Comercial ficam dispensados de autenticacdo e serdo aceitos
somente se emitidos com data inferior a 60 (sessenta) dias.

6 - APRESENTAGCAO DOS ENVELOPES

6.1 - As proponentes deverdo apresentar 05 (cinco) envelopes, sendo o 12 (primeiro) sem identificacdo e
fornecido pelo Municipio, através da Central de LicitagGes, aonde constara a proposta técnica com o
plano de comunica¢do publicitdria e os demais, o 22 constando conjunto de informacdes referentes ao
proponente, e os 03 (trés) restantes devidamente timbrados e identificados, aonde constara: 3¢
proposta técnica (mesmas informacGes dos envelopes n.2 01 e 02), 42 - proposta de preco e 59
habilitacdo, rubricados, devidamente lacrados, até o dia, hora, local referido no predmbulo deste edital,
contendo as seguintes indicagbes:

| Envelope n.2 01 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
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Central de Licitacées — Prefeitura de Timbd/SC
Concorréncia Publica n.2 58/2019

Envelope n.2 02 — PROPOSTA TECNICA — CONJUNTO DE INFORMAGCOES REFERENTES AO PROPONENTE
Central de Licitacées — Prefeitura de Timbd/SC

Concorréncia Publica n.2 58/2019

Razdo Social:

CNPJ:

Telefone:

E-mail:

Envelope n.2 03 — PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA e CONJUNTO DE
INFORMAGOES REFERENTES AO PROPONENTE.

Central de Licita¢des — Prefeitura de Timbé/SC

Concorréncia Publica n.© 58/2019

Razdo Social:

CNPJ:

Telefone:

E-mail:

Envelope n.2 04 — PROPOSTA DE PRECO
Central de Licitacées — Prefeitura de Timbd/SC
Concorréncia Publica n.2 58/2019

Razdo Social:

CNPJ:

Telefone:

E-mail:

Envelope n.2 05 — HABILITACAO

Central de Licitacées — Prefeitura de Timbd/SC
Concorréncia Publica n.2 58/2019

Razdo Social:

CNPJ:

Telefone:

E-mail:

6.2 - O envelope n.2 01 deverd, obrigatoriamente, sob pena de desclassificacdo, estar sem qualquer
|dent|f|cagao do proponente, devendo conter nele o plano de comunlcagao publicitaria e-ecenjunte-de

2 i Ate-nos moldes do item 7
deste edltal O referido envelope destinado a apresentacdo sera fornecido pelo MUNICIPIO, através da
Central de Licitagdes, com o tamanho de 24,0 cm x 34,0 cm e com o timbre do MUNICIPIO.
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6.3 - Nos demais envelopes de n.2 02, 03, 04 e 05, a proponente podera utilizar material grafico préprio
com sua identificagdo.

6.4 - O envelope de n2 5 contendo a habilitagdo somente serd apresentado pela licitante classificada no
julgamento final das propostas, de acordo com inciso Xl do art. 11, da Lei 12.232, de 29 de abril de 2010,
conforme disposto no item 10 deste edital.

7 - PROPOSTA TECNICA: (envelopes n.2 01, 02 e 03)

7.1 - A proposta técnica sera composta de 03 (trés) envelopes, sendo o primeiro sem qualquer
identificagdo de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificacgdo do proponente, sob pena de
desclassificagdo (art. 62, inciso Xll, da Lei n? 12.232/2010), onde constard o plano de comunicacdo
publicitaria (contendo o raciocinio basico, estratégia de comunicacdo; ideia criativa; estratégia de midia),
e os outros dois envelopes (2 e 3) entregues em envelope com material grafico identificando o
proponente e conterdo no segundo, o conjunto de informagbes referentes ao proponente, com as
informagbes complementares de trabalhos prestados pela mesma, e o terceiro, as mesmas informagoes
constantes dos dois primeiros, com as especificagGes abaixo indicadas.

7.2 - Envelope n2 01: proposta técnica - plano de comunicacdo publicitaria:

7.2.1 - O plano de comunicagdo publicitaria sera apresentado em formato A4, fonte tipografica
no formato “calibri”, tamanho 11 (onze), espagamento 1,5, onde o proponente, com supedaneo
nas informagdes constantes do anexo | deste edital, deverd demonstrar:

a) Raciocinio basico: sob a forma de texto, deverad a proponente, em no maximo 03 (trés)
paginas de papel A4, fonte tipografica “calibri”, tamanho 11, espacamento 1,5,
demonstrar seu entendimento através da apresentac¢do de diagndstico das necessidades
de comunicacdo publicitéria do MUNICIPIO, a compreensdo do proponente sobre o
objeto da licitagdo e os desafios de comunicagdo a serem enfrentados. (Artigo 79, inciso

);

b) Estratégia de comunicacdo publicitaria: sob a forma de texto, devera a proponente, em
no maximo 05 (cinco) paginas de papel A4, fonte tipografica “calibri”, tamanho 11,
espagamento 1,5, indicar e defender as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e
alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pelo MUNICIPIO. (Artigo 72,
inciso Il);

c) Ideia criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias que corresponderdo a
resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia
de comunicagdo publicitaria. (Artigo 72, inciso Ill);
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d) Estratégia de midia: em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas

recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela
sugerida e em fungdo da verba disponivel indicada no briefing (Anexo Il), apresentada
sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara
as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e
custos nominais de producdo e de veiculagdo. (Artigo 79, inciso IV).

7.2.2. - Na elaboracdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo midia,
os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua

apresentacgao.

7.2.3 - Ndo serdo aceitos DVD’s, fitas VHS, ou qualquer material de dudio ou audiovisual no
envelope de proposta técnica - plano de comunicagdo publicitaria.

7.3 - Envelope n.2 02: proposta técnica - informacdes complementares (CONJUNTO DE INFORMACOES

REFERENTES AO PROPONENTE):

7.3.1 - As informag¢des complementares referem-se a trabalhos prestados pela proponente,
através de texto apresentado em folhas de formato A4, fonte tipografica no formato “calibri”,
tamanho 11 (onze), espagamento 1,5, onde a proponente devera demonstrar:

7.3.1.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (em textos e/ou fotos) em, no maximo, 10 (dez)
paginas, apresentando:

a)

b)

d)

Curriculos com a quantificagdo e qualificagdo dos profissionais que serdo postos a
disposicdo da linha de atuagdo, de maneira discriminada, por setor da agéncia
licitante (no minimo: atendimento, arte, redacdo, midia, planejamento, produgéo);
Descricdo das instalagOes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a
licitante para atender a presente licita¢do;

Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem observadas
pelo setor de atendimento da licitante na execugdo do contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condi¢des normais de trabalho para a
criagdao de campanha, criagao de pegas avulsas, produgao de publicidade legal e
elaboracdo de plano de midia;

Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante nos ultimos 03
(trés) anos, com a especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles;
Neste item serdo apresentados os documentos que comprovem o vinculo
empregaticio dos profissionais quantificados no item 7.3.1.1-a, com a cépia dos
mesmos no livro de registros da empresa, acompanhada pela GFIP gerada pelo
sistema do Governo Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho
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e Emprego, devendo a emissdo ser referente ao més anterior a data da abertura
do certame.

Obs.:

i. Os documentos do item 7.3.1.1-e, ndao serao computados no total
maximo de 10 (dez) paginas a que se refere o item 7.3.1.1, em relagdo
aos outros itens deste tépico.

ii. A Comissdo Permanente de Licitagdo podera visitar a qualquer momento
a empresa licitante para confirmacao de suas informacgées.

iii. Nao serdo aceitos no item 7.3.1.1 da alinea- a até f, anexos especiais tais
como portfélios impressos ou eletrénicos descrevendo atividades além
das formas solicitadas.

7.3.1.2 - Repertorio e relatos de solugbes de problemas de comunicagio (em textos e/ou
fotos, layouts e midias CD/DVD) contendo:

a) Repertdrio: indicagdo do desempenho da proponente na prestagdo de servigos a
outros clientes do setor publico e/ou privado, limitados a 03 (trés) clientes,
acompanhado da reproduc¢do de, no minimo, 01 (uma) pega por cliente, com as
referidas fichas técnicas em que constem titulo, data ou periodo da veiculagdo e a
indicacdo das pragas que as exibiram, ou sua forma de aplicagao.

b) Relatos de solucdo de problemas de comunicacdo: com apresentacao de 02 (dois)
relatos, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, referendados
formalmente pelos respectivos clientes, mediante a assinatura aposta nos
proprios relatos. Os relatos visam embasar a avaliagdo no que concerne a
resolugdo satisfatdria de problemas apresentados.

Obs.:

i. O video deverd ser fornecido em forma de DVD; spot e/ou jingle em CD;
outdoor e banner/internet, anincio de revista e anutncio de jornal em
layouts com textos legiveis.

ii. N3do serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagao da Propaganda, nem mesmo
a titulo de exemplo ou sugestao.

iii. A Comissdo Permanente de Licitagdo podera solicitar, a qualquer
momento, aos clientes citados nos cases ou nas pegas apresentadas no
repertorio, confirmacgdo desses trabalhos.

iv. As campanhas n3o podem se referir a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pelo MUNICIPIO ou administracdo direta e indireta do
municipio de Timbé.
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7.4 - Envelope n.2 03: proposta técnica - plano de comunicacdo e informacdes complementares:

7.4.1 - A proposta técnica que serd apresentada no envelope n.2 03 deverd conter exatamente o
mesmo teor da proposta constante dos envelopes n.2 01 e 02, sem os exemplos de pecas
referentes a ideia criativa. (§ 22 do art. 9).

7.5 - O descumprimento de qualquer item da proposta técnica implicara na desclassificagdo automatica
da proponente, apds ser intimada para apresentar defesa e esta for julgada improcedente.

7.5.1 - Caracteriza o descumprimento a inobservancia de qualquer uma das regras transcritas
neste edital para elaboragao das propostas, em especial a aposi¢ao de marca, sinal ou palavra que
possibilite a identificagdo da proponente no envelope 01 e em seu respectivo conteldo, ou que no
envelope 02 possa identificar ou correlacionar de alguma forma o proponente como autor do
conteudo do envelope 01.

8 - PROPOSTA DE PRECO

8.1 - O envelope n.2 04 (Proposta de Prego), conterd a proposta comercial, que devera ser apresentada
em 01 (uma) via, em papel timbrado da proponente, tamanho A4, espago 02, fonte 11, expondo e
propondo o que segue.

8.1.1 - Proposta financeira, conforme modelo determinado no Anexo Il deste edital, contendo:

a)

b)

c)

d)

Determinacdo do percentual de desconto sobre os custos internos a ser ofertado pela
proponente sobre a Tabela Referencial de Precos publicada pelo Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Santa Catarina - SINAPRO/SC limitado a 30%;

Percentual de honordrios pertinentes a supervisdao de produgdo externa incidente sobre
os custos de servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboragdo de
pecas e materiais contratados com fornecedores, conforme proposta, com o limite
maximo de 15% (quinze por cento);

Veiculacdo - desconto de agéncia, correspondente a 20% (vinte por cento) sobre os
custos de veiculagdo, permitida a negociagdo de pregos por parte do SAMAE PMT e/ou
FCT diretamente com o veiculo a ser utilizado pela licitante;

Indicacdo de validade da proposta, que ndo poderd ser inferior a 60 (sessenta) dias
contados da data da abertura desta licitagao.

8.2 - A proposta comercial ndo podera fazer referéncia as demais proponentes, e devera ser apresentada
sem emendas, rasuras ou entrelinhas, bem como rubricadas todas as folhas.
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8.3 - Os servigos considerados indispensaveis a execu¢do da campanha ou agdo publicitdria e nao
constantes da Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/SC, serdo remunerados através de acordo entre
as partes, fundamentado em clara e precisa demonstracdo da sua procedéncia e compatibilidade com os
precos de mercado.

8.4 - Em nenhuma hipdtese podera ser alterado o conteldo da proposta comercial apresentada, seja
com relagdo ao prego, pagamento, prazo ou qualquer condi¢do que importe a modificagdo dos termos
originais, ressalvadas apenas aquelas destinadas a sanar evidentes erros, alteragcdes essas que serdao
avaliadas pela autoridade competente do MUNICIPIO.

8.4.1 - A falta de data e/ou rubrica na proposta comercial somente poderd ser suprida pelo
representante legal presente na reunido de abertura do envelope n.2 04 - Proposta de Preco,
com poderes para esse fim.

8.4.2 - Serdo corrigidos automaticamente pelos responsaveis pelo certame quaisquer erros de
soma e/ou multiplicacdo, bem ainda, as divergéncias que porventura ocorrerem entre o preco
unitdrio e o total do item, quando prevalecerd sempre o primeiro.

8.4.3 - Em caso de discrepancia entre valores grafados em algarismo e por extenso, prevalecerd o
valor por extenso.

8.4.4 - Erro de adicdo: sera retificado, conservando-se as parcelas corretas e corrigindo-se a
soma.

8.5 - Ndo sera aceita, sob qualquer hipotese, proposta comercial apds a data e hora aprazados no
predmbulo deste edital, ainda que tenha sido despachada, enderecada e/ou enviada por qualquer meio,
anteriormente a data prevista.

8.6 - O valor maximo estimado por exercicio financeiro que podera ser dispendido (verba) anualmente,
decorrente da presente licitacdo, é de RS 1.250.000,00 (um milhdo e duzentos e cinquenta mil reais),
sendo de até RS 1000.000,00 (um milhdo de reais) da administracdo direta e de até RS 250.000,00
(duzentos e cinquenta mil reais) da Fundagdo de Cultura e Turismo.

8.6.1 - Os valores maximos estabelecidos neste item serdo revisados anualmente pelo INPC.

8.7 - Na execugdo dos servicos contratados, a agéncia sera remunerada em conformidade com as
disposicBes da Lei n.2 4.680/1965 e demais normas legais e regulamentares vigentes, ficando desde ja
estabelecido e ajustado o seguinte:

8.7.1 - Custos internos: o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sao
executados pelo pessoal e/ou recursos da propria agéncia, sera calculado com base e no limite
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dos pregos dos servigos previstos na Tabela Referencial de Pregos do SINAPRO/SC, limitado a
30%.

8.7.2 - Honorarios de produgdo: entre 5% e 15 %, conforme proposta, os servigos e suprimentos
externos terdo seus gastos or¢ados junto a fornecedores especializados, sugeridos pela agéncia e
selecionados pelo MUNICIPIO. (Conforme itens 3.11 da norma padrdo da atividade publicitaria
editada pelo CENP).

8.7.3 - Veiculagdo: desconto de agéncia, correspondente a 20% (vinte por cento) sobre os custos
de veiculacdo, permitida a negocia¢do de precos por parte do MUNICIPIO diretamente com o
veiculo a ser utilizado pela licitante.

8.8 - Contera declaragdo na qual tratard da questdo de direitos autorais dos produtos de comunicagdo e
pecas publicitdrias que vier a produzir, estabelecendo:

8.8.1 - Para os direitos da autoria intelectual (criagdo, producdo, diregdo, trilha sonora, arte-
finalizagdo e assemelhado), cessdo definitiva ao MUNICIPIO, dos direitos patrimoniais de uso.

8.8.2 - Compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de producdo de
pecas, os valores dos cachés inclusos.

8.9 - Serd desclassificada a proposta comercial em desconformidade as diretrizes e especificagdes
prescritas neste Instrumento Convocatdrio, ou cujos pregos sejam inexequiveis.

9 - HABILITAGAO

9.1 - Para fins de habilitacdo, as proponentes que forem classificadas no julgamento final das propostas,
serdo convocadas para apresentacdo dos seguintes documentos:

9.1.1 - Habilitagdo Juridica:

a) Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social, em vigor, ou declaracdo de firma
individual, devidamente registrada e atualizada, com a ultima alteragdo ou consolidagao,
em se tratando de sociedades comerciais e, no caso de sociedade por agoes,
acompanhado de documentos de elei¢ao de seus administradores;

b) Inscricdo no orgdo competente, do ato constitutivo, no caso de sociedade civil,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) No ato constitutivo devera estar contemplada, dentre os objetivos sociais, a atividade
que autorize legalmente, a prestacao dos servigos objeto deste edital;

d) Declarar-se idoneo para licitar com o Poder Publico e Declaragdo de cumprimento ao
inciso V do artigo 27 da Lei n.2 8.666/1993 (Anexo V).
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9.1.2 - Regularidade Fiscal:

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

b) Prova de Regularidade com a Fazenda Federal através de Certiddo Conjunta de Débitos
relativos a Tributos Federais e Divida Ativa da Unido;

¢) Prova de Regularidade para com a Fazenda Estadual da Sede da Licitante ou Declaracdo

de N3do Contribuinte;

d) Prova de Regularidade para com a Fazenda Municipal da Sede da Licitante;
e) Prova de Regularidade relativa a Seguridade Social (INSS);
f) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS);
g) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);
h) Certiddo Negativa de Débitos do Municipio de Timbd conforme artigo 193 da Lei do
Cddigo Tributario Nacional e artigo 50 da Lei Complementar Municipal n.2 142/98*.
h.1) Para obter a Certiddo Negativa de Débitos do Municipio de Timbd/SC, a empresa
interessada podera solicitar da seguinte forma:
v' E-mail: negativas@timbo.sc.gov.br;

v’ Telefone: (47) 3380.7000 - ramal 7069.

*A Certiddo Negativa de Débitos do Municipio de Timbd/SC deve ser solicitada com antecedéncia de 24

(vinte e quatro) horas sob pena de ndo ser entregue em tempo para a licitagdo.

9.1.3 - Qualificagdo Econdmico-Financeira:

a) As empresas deverdo apresentar o Balango Patrimonial na forma da Lei, do ultimo
Exercicio Social Exigivel, com os respectivos termos de abertura e encerramento,
devidamente submetidos a autenticagdo no érgdao competente do Registro do Comércio.
OBSERVACAO: Caso a empresa opte pela apresentacdo do balanco em meio eletrénico,
devera anexar comprovagao de legalidade do Balango na forma apresentada;

b) Demonstracdo da saude financeira da empresa, devendo ser apresentada e calculada
atendendo aos indices da tabela abaixo, em papel timbrado da empresa com a respectiva
assinatura do contador responsavel:

LC= Liquidez ativo circulante Maior ou igual a 1,0
corrente passivo circulante
ativo circulante + realizdvel a longo

LG= indice de prazo Maior ou igual a 1,0
liquidez total passivo circulante + exigivel a longo

prazo
SG= Solvéncia L M , . .
Geral passivo circulante+ exigivel a longo Maior ou igual a 1,0

prazo

NOTA: a determinacgdo dos indices acima se justifica pelo poder/dever da administracdo analisar as
condigbes econbémicas-financeiras das empresas que desejam habilitar-se ao certame, visando
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assegurar que a empresa contratada possa cumprir suas obrigagdes de curto e longo prazo,
cumprindo as obrigagbes previstas no Edital e contrato, tendo em vista se tratar de licitagéo de valor
expressivo.
b.1) Na verificacdo dos indices constantes do quadro acima serdo consideradas até 2
(duas) casas decimais apds a virgula, adotando-se as regras matematicas de
arredondamento das demais casas decimais desconsideradas.

¢) Certiddo negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica;

9.1.4 - Qualificagdo Técnica:

a) Indicagdo de, pelo menos, 01 (um) cliente da proponente, comprovada através da
apresentagdo de cdpias das pecas publicitarias [03 (trés) pecas em midias alternadas] e cartas
de recomendacao;

b) Comprovante de registro ou inscricdio na entidade profissional competente (Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado onde tem sede a proponente ou a ABAP — Associagdo
Brasileira de Agéncias de Publicidade);

c) Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento fornecido pelo Conselho Executivo das
Normas Padrdo — CENP, ou equivalente, conforme artigo 42, § 12 da Lei n.2 12.232/2010.

d) Declaragdo de que a proponente se compromete a efetuar no minimo 01 (uma) reunido por
semana, onde devera comparecer com no minimo 01 (um) responsavel técnico no setor de
comunicagao social do Municipio de Timbd e ou Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbd,
conforme indicacdo da Secretaria de Articulagdo Politica Institucional, a fim de, no local,
protocolar todas as ordens de servico, aprovagdes de layouts e demais procedimentos relativos
a demanda decorrente da execugdo do contrato;

e) Comprovacdo da proponente de possuir, na data prevista para entrega da proposta comercial,
vinculo com profissional de nivel superior ou outro devidamente reconhecido pelo sindicato da
classe, na forma do artigo 62 e seguintes da Lei n.2 4.860/1965:

e.1l) A comprovacgdo do vinculo, a que se refere o item “e” acima, podera ser feita
mediante a apresenta¢do de contrato social, no caso de sécio, administrador ou diretor,
ou por ficha de emprego acompanhado da carteira de trabalho, no caso de funcionario,
ou ainda, mediante qualquer meio de prova que demonstre o vinculo do profissional
com a empresa proponente.

9.2 - Todos os documentos exigidos deverdo estar com prazo de validade em vigor na data prevista para
a sessdo publica. As certidGes ou atestados sem a indicacdo do prazo de validade e os que ndo sdo
constatados desta exigibilidade no instrumento convocatdério serdao considerados para esta licitagdo,
validos por 06 (seis) meses, contados de sua emissdo, em conformidade com os emitidos pela Fazenda
Federal, pelo principio da analogia, previsto no artigo 42 da Lei de Introdu¢do ao Cédigo Civil.
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9.3 - Os documentos necessarios a habilitagdo deverdao ser acondicionados em envelope lacrado
(envelope n? 05), de modo a preservar a sua inviolabilidade (artigo 11, § 49, inciso Xl da Lei n.2
12.232/2010).

9.4 - Representara a proponente, junto ao Municipio de Timbé e para fins de assun¢do de obrigagGes
ligadas a presente licitagdo, o proprietdrio, sécio-gerente ou diretor-presidente da proponente,
identificados segundo o artigo 28 da Lei n.2 8.666/1993, ou entdo pessoa legalmente credenciada, sendo
esta mediante apresentacdo de termo apropriado (Anexo V), que deverd estar fora dos envelopes,
devendo ser apresentado no inicio dos trabalhos diretamente a Comissdo de Licitagdo.

9.5 - Os documentos necessarios a habilitacdo poderdo ser apresentados em original ou por qualquer
processo de cépia autenticada em cartdério competente, (frente e verso, quando for o caso), ou por
processo de impressao, ou obtido via Internet, ou ainda por servidor da Central de Licitagdes de Timbo,
nao sendo permitida a autentica¢do no dia da abertura dos envelopes, nem serdo aceitas copias ilegiveis,
com datas rasuradas, reservando-se a Comissao de Licitages o direito de solicitar o original de qualquer
documento sempre que tiver duvida e julgar necessario.

9.6 - Os documentos obtidos via internet estardo sujeitos a confirmacdo da sua autenticidade na pagina
dos drgdos responsaveis pela respectiva emissado.

9.7 - E facultada a Comissdo de Licitagdes ou autoridade superior, em qualquer fase da licitacdo, a
promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo.

9.8 - Ndo sera habilitada a proponente que:

a) Entregar os envelopes de documentagdo e propostas fora do prazo estabelecido, bem como
deixar de apresentar algum documento exigido;

b) Por qualquer motivo, esteja declarada inidénea ou punida com suspensdo do direito de licitar ou
contratar com a Administracdo Publica, Direta ou Indireta, Federal, Estadual ou Municipal, desde
que o ato tenha sido publicado no Diario Oficial da Unido, do Estado ou do Municipio, pelo 6rgdo
que o praticou;

c) Na&o apresente condigGes juridicas e fiscais, econémico-financeiras ou técnicas para atender ao
objeto da presente licitagao;

d) Participe em consércio, qualquer que seja sua forma de constituicdo;

e) Eventualmente, tenha faltado com alguma condi¢do do instrumento convocatdrio, de forma
relevante e que esta prejudique a boa interpretagdo e aos principios licitatdrios, na escolha da
melhor proposta.

10 - ABERTURA E JULGAMENTO DA HABILITACAO
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10.1 - Apds a analise e julgamento da proposta técnica e da proposta de preco, a Comissao de Licitagdes
realizard a convocacdo das proponentes no julgamento final, para, em sessdo publica, realizar a entrega
e abertura do envelope de documentos de habilitacdo (n.2 05) (artigo 11, inciso Xll da Lei n.2
12.232/2010), procedendo desde logo a identificacdo das proponentes classificadas e das pessoas
credenciadas (no maximo uma por empresa), com poderes especificos para representa-las.

10.2 - Abertos os envelopes, a documentacdo sera conferida e rubricada pelos membros da Comissdo de
LicitagBes e pelos representantes das agéncias presentes, que terdo acesso aos documentos de forma
individualizada.

10.3 - Da reunido sera lavrada ata circunstanciada que registrara, inclusive, eventuais manifestacGes de
interessados que o requererem, relativas a documentagao examinada, sendo, ao final, assinada pelos
membros da Comissao de Licitagdes e pelos representantes das proponentes.

10.4 - A habilitagdo das proponentes serd apreciada e julgada pela Comissdo de Licitagdes em reunido
privada, da qual participardo seus membros e, conforme o caso, sua assessoria. A ata da reunido, que
nominara as agéncias qualificadas e as desqualificadas, com a citagdo do motivo pelos quais se deu a
inabilitagdo, sera subscrita pelos membros da Comissdo de Licitagdes em reunido publica previamente
convocada.

10.5 - A intimagado do resultado deste julgamento aos interessados sera processada nos termos do artigo
109, § 12 da Lei n.2 8.666/1993, abrindo-se o prazo recursal pertinente.

10.6 - Sera julgada inabilitada a proponente que ndao apresentar quaisquer dos documentos ou
informacGes exigidas ou, ainda, apresenta-los de maneira incorreta ou incompleta.

10.7 - As fases internas da licitacdo, assim sendo as atas, convocacdes e demais atos relativos ao
processo serdo divulgados através de veiculo oficial de imprensa da Prefeitura de Timbd/SC, o Diario
Eletronico dos Municipios (DOM), no site www.diariomunicipal.sc.gov.br, quando necessario, ficando
desde a data da publicagdo convocados os licitantes a apresentarem recurso ou demais manifestagdes
cabiveis.

11 - PROCEDIMENTOS DA LICITACAO

11.1- A excecdo das propostas técnicas (envelopes 01 e 02), que serdo julgadas pela Subcomissdo
Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos serdao efetuados pela Comissdao Permanente de
Licitagao.

11.1.1 - Serdo realizadas quatro reunides publicas observando-se os procedimentos previstos
neste edital e na legislagdo vigente.

Concorréncia n.2 58/2019 PMT Pdgina 16



11.1.2- Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunifes as quais serdo assinadas pelos
membros da Comissdo Permanente de LicitacGes ou pelos membros da Subcomissdo Técnica,
conforme o caso, e pelos representantes das licitantes presentes.

11.1.3 - Os representantes das licitantes presentes poderdo indicar uma comissdo constituida de
alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdo que
constara da respectiva ata.

11.1.4 - A Comissdo Permanente de LicitacGes poderd, em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a vistoria das instalagdes e da aparelhagem disponivel para a realiza¢do dos
servigos objeto desta concorréncia.

11.1.5 - A Comissdo Permanente de Licitagdes poderd, no interesse do MUNICIPIO, relevar
omissOes puramente formais nos Documentos de Habilitacdo e Propostas apresentadas pelas
licitantes, desde que ndao comprometam a lisura e o carater competitivo do certame e possam
ser sanadas no prazo a ser fixado pela respectiva comissao.

11.1.6 - Anteriormente ao aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidos a
quem quer que seja quaisquer informacgdes referentes a andlise, avaliagdo ou comparag¢do das
propostas ou a adjudica¢do do objeto.

11.1.7 - Qualquer tentativa de representante em influenciar a Comissdo Permanente de
Licitagdes ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das propostas resultard na
imediata desclassificac¢do.

11.1.8 - A Comissdao Permanente de LicitacOes podera alterar as datas ou as pautas das reunides
ou mesmo suspendé-las em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicaveis.

11.2 - A primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora previstos no predmbulo deste edital e
tera basicamente a seguinte pauta:

a)
b)
c)
d)

e)

Identificar os representantes das licitantes por meio de documentos habeis;

Realizar o sorteio da Subcomissdo Técnica de que trata o subitem 20.5;

Receber os envelopes 01, 02, 03 e 04;

Conferir se o envelope 01 apresenta, em sua parte externa, alguma mengdo que identifique a
licitante, fato que impedira a Comissdao Permanente de Licitagdes de receber todos os outros
envelopes desta licitante;

Abrir os envelopes 01 e 02.
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11.2.1 - E vedada a participacdo da Subcomissdo Técnica na sessdo publica de recebimento dos
envelopes das proponentes.

11.2.2 - O presidente da Comissdo Permanente de Licitagdes solicitard aos representantes das
licitantes, ou a comissdo por eles designada, que rubriquem todas as folhas contidas nos
envelopes 01 e 02, e, se for o caso, que se manifestem com relagdo a documentacgdo ou a
respeito do desenvolvimento do certame para que conste na ata da reuniao.

11.2.3 - Os envelopes 03 e 04 serdo rubricados em seus fechos pelos membros da Comissdo
Permanente de Licitagbes e pelos representantes das licitantes, ou pela comissdo por eles
designadas, e permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente
de Licitagdes.

11.2.4 - Sera imediatamente desclassificada e ficard impedida de participar das fases posteriores
do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao envelope 01 contenham informagdes,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria, bem como se o
envelope 02 trouxer alguma referéncia que possa identificar o envelope 01.

11.3 - Encerrada a reunido, a Comissdao Permanente de Licitagbes encaminhara a documentagao dos
envelopes 01 e 02 a Subcomissdo Técnica para analise e julgamento no prazo de 10 (dez) dias Uteis, fato
que serd lavrado em ata prépria.

11.3.1 - A andlise dos envelopes pela Subcomissdo Técnica sera individualizada e o julgamento
do Plano de Comunicag¢do Publicitaria sera realizado de acordo com o estabelecido neste edital,
observados os critérios por ele fixados.

11.3.2 - A Subcomissdo Técnica elaborara as planilhas com as pontuag¢des fornecidas por seus
membros e outra planilha totalizadora com a soma da pontua¢do atribuida aos quesitos e
subquesitos.

11.3.3 - A Subcomissdo Técnica elaborard a ata de julgamento do plano de comunicagdo
publicitdria (envelope 01) e encaminhara a Comissdo Permanente de Licitagdes juntamente com
as propostas, planilhas de pontuagdes e justificativas escritas das razdes que fundamentaram
cada caso.

11.3.4 - De igual forma ao descrito no item anterior, a Subcomissdo Técnica procedera com
relacdo ao envelope 02.

11.4 - Caso seja constatado que os documentos do envelope 01, em qualquer momento anterior a sua
abertura, apresentem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do
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Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via ndo identificada - a licitante serd automaticamente
desclassificada e impedido de participar das fases posteriores do certame.

11.4.1 - Se alguma proposta técnica for desclassificada por: - ndo atender as exigéncias do edital;
- ndo alcangar no total, a nota minima de cinquenta pontos; - obter nota zero em quaisquer dos
quesitos ou subquesitos, a Subcomissdo Técnica atribuird pontua¢do a cada um dos quesitos ou
subquesitos da proposta conforme as regras previstas neste edital e langara sua pontuagdo em
planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros
da Subcomissao, até o termo final dos prazos para recursos relativos a essa fase.

11.4.1.1 - O disposto no subitem 11.4.1 acima n3ao se aplica aos casos em que o0
descumprimento de regras previstas neste edital resulte na identificacao do licitante antes
da abertura dos envelopes de nimero 02.

11.5 - A segunda reunido acontecerd apos o recebimento pela Comissdo Permanente de LicitagGes da(s)
Ata(s) de Julgamento das Propostas Técnicas (envelopes 01 e 02), das planilhas de julgamento e demais
documentos elaborados pela Subcomissao Técnica e promovera a convocagao dos licitantes por meio de
publicacgdo feita no Diario Oficial Eletronico, contendo a seguinte pauta:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes;

b) Abrir os envelopes de nimero 03;

c) Conferir as vias ndo identificadas do envelope 01 com as vias identificadas do envelope 82 03, do
Plano de Comunicagdo Publicitaria, para a identificacdo da sua autoria;

d) Elaborar planilha com as notas atribuidas as propostas técnicas composta pelos quesitos do
Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao, em ordem decrescente de classificagdo;

e) Divulgar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas registrando-os em Ata contendo as
propostas desclassificadas e a ordem de classificagao.

11.6 - Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes na reunido, serd aberto o prazo
recursal de cinco (05) dias Uteis, caso contrario, o prazo recursal sera contado a partir da publicacdo do
resultado no veiculo oficial de imprensa da Prefeitura de Timbd, o Diario Eletronico dos Municipios
(DOM), no site www.diariomunicipal.sc.gov.br.

11.6.1 - Ndo havendo interposicao de recurso, ou ocorrendo sua desisténcia, ou apds terem sido
julgados os recursos interpostos, serd marcada data, hora e local para a terceira reunido publica
que serd informada as licitantes classificadas.

11.7 - A terceira reunido publica terd a seguinte pauta:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes;
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b)

c)

d)

e)

Devolver os envelopes de nimero 04, sem abri-los e contra recibo aos representantes das
licitantes presentes cujas propostas técnicas tenham sido desclassificadas;

Abrir o envelope 04 cujos documentos serdao rubricados pelos membros da Comissdao
Permanente de LicitagGes e pelos representantes das licitantes presentes ou pela comissao por
eles designada;

Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste edital para a elaboragao
das Propostas de Pregos e julga-las;

Identificar a proposta de menor prego e divulgar o resultado final do julgamento das propostas.

11.8 - Caso todos os representantes das licitantes estejam presentes na reunido publica, serd aberto o
prazo de cinco (05) dias Uteis para a interposicdo de recurso das decisdes desta fase. Caso contrario, o
prazo para a interposi¢cdo de recurso sera contado a partir da divulgacao do resultado no veiculo oficial
de imprensa da Prefeitura de Timbod, o Diario Eletrénico dos Municipios (DOM), no site
www.diariomunicipal.sc.gov.br.

11.8.1 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo ocorrido sua desisténcia, ou ainda tendo
sido julgados os recursos interpostos, sera marcado dia, hora e local para a quarta reunido
publica, que sera informada as licitantes classificadas, para que apresentem os envelopes de
nuimero 05 (documentos de habilitagdo), de acordo com o previsto no inciso |, do art. 6°, da Lei
12.232, de 29 de abril de 2010.

11.8.1.1 - No dia, local e hora estabelecidos, a Comissdo Permanente de LicitacGes recebera os
envelopes de nimero 05 (documentos de habilitacdo) e os abrira.

11.9 - A quarta reunido publica tera a seguinte pauta:

a)
b)
c)

d)

e)
f)

Identificar os representantes das licitantes presentes;

Receber os envelopes de nimero 05 com os documentos de habilitagdo;

Abrir os envelopes e efetuar rubrica dos documentos pelos membros da Comissdo Permanente
de Licitagdes e pelos representantes das licitantes presentes ou pelos membros da Comissao por
eles designada.

Examinar a documentacdo e decidir sobre a habilitagdo das licitantes de acordo com os critérios
estabelecidos neste edital;

Informar as licitantes sobre o resultado do julgamento e declarar as empresas habilitadas;
Colocar a disposi¢ao dos licitantes, para exame, a documentagdo anteriormente examinada pela
Comissao Permanente de Licitagdes.

11.9.1 - O exame da documentacdo constante do envelope podera ocorrer no mesmo dia do seu
recebimento ou em data a ser agendada pela Comissdao Permanente de Licitagdes.
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11.10 - Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes serd aberto o prazo de cinco (05)
dias Uteis para interposicdo de recurso das decisGes exaradas nesta, caso contrario, o prazo sera contado
a partir da publicagdo através de veiculo oficial de imprensa da Prefeitura de Timbd, o Diario Eletronico
dos Municipios (DOM), no site www.diariomunicipal.sc.gov.br, e sera lavrada a ata da reunido.

11.11 - N3o havendo interposicao de recurso ou tendo ocorrido sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
esses julgados, a Comissdo Permanente de LicitacGes publicara o resultado final deste certame e
apresentara relatério conclusivo do procedimento.

12 - CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

12.1 - O julgamento das propostas técnicas sera realizado em conformidade com o tipo de licitagdo de
técnica e preco, observando-se o disposto no artigo 69, incisos XII, Xlll e XIV, § 12 e § 2 9, artigo 79,
incisos de | a IV e artigo 82 da Lei n.2 12.232/2010.

12.2 - Para efeitos deste edital, sera desclassificada a proposta técnica que ndo atingir, pelo menos, 50
(cinquenta) pontos, equivalentes a 50% (cinquenta) por cento da pontuagdao maxima possivel.

12.3 - A falta de qualquer dos documentos exigidos para a proposta técnica ou sua apresentagcdo em
desacordo com o presente edital, implicard na respectiva desclassificagao.

12.4 - O julgamento técnico sera realizado pela Subcomissdo Técnica e obedecera aos seguintes aspectos
e critérios, considerando-se, na espécie, que a nota atribuida a cada quesito técnico resultard da soma
das notas dadas para cada alinea que compde o respectivo quesito técnico nos moldes a seguir:

12.4.1 - Na apreciagdo das propostas técnicas, sera considerada a linha de atuagdo desenvolvida,
baseada no briefing (Anexo Il), sendo recebido o maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre
os diversos tdpicos de julgamento, da seguinte forma:

12.4.1.1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria (mdaximo de 80 - oitenta — pontos no total).

| - Raciocinio basico: maximo de 15 (quinze) pontos, relativos a:
a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;
b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pelo cliente;
c¢) Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica do cliente, da
natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Comunica¢do do
Municipio de Timbé e da Fundacgdo de Cultura e Turismo de Timbd com seus
publicos;
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d)

Acuidade de compreensdo do papel da Comunicagdo do Municipio de
Timbo e da Fundagdo de Cultura e Turismo no atual contexto social, politico
e econGmico.

Il - Estratégia de comunicagdo publicitaria: maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a)

b)
c)

d)

Formulagdo do conceito, da compreensdao do tema hipotético ao
desenvolvimento do raciocinio que o conduziu;

Formulagdo do tema da comunicagdo adotado para a linha de atuagao;
Consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua
defesa;

Riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao
do Municipio de Timbé e da Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbé.

[l - Ideia criativa: maximo de 25 (vinte e cinco) pontos, relativos a:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)

h)

Adequacdo ao problema especifico de comunicagdo do cliente;
Multiplicidade de interpretacdes favordveis que comporta;

Cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;
Originalidade da combinag¢do dos elementos que a constituem;

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

Pertinéncia as atividades do cliente e a sua inser¢do na sociedade;
Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecgas apresentados;

Compatibilizagao da linguagem das pegas aos meios propostos.

IV - Estratégia de midia e ndo midia: maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a)
b)
c)
d)

e)

Conhecimento dos habitos de leitura e audicdao dos segmentos de publico
prioritarios;

Capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusdes
oferecidas a formulagdo da midia;

Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagdao as 02
(duas) alineas anteriores;

Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribui¢cdo de pecas;

Pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicagdo do Municipio de Timbé e da Fundagdo de
Cultura e Turismo de Timbo.

12.4.1.2 - Conjunto de Informagdes (maximo de 20 - vinte — pontos no total)

| - Capacidade de Atendimento (maximo de 10 - dez- pontos), relativos a:
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a) Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
qualificacdo dos profissionais colocados a disposi¢cdo da linha de atuagdo
nos diferentes setores da agéncia, considerando a formacdo profissional e
experiéncia na area; maximo de 2,5 (dois virgula cinco) pontos;

b) Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizacdo dos servicos;
maximo de 2,5 (dois virgula cinco) pontos;

c) Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagdo dos prazos
maximos para a entrega dos servicos, a operacionalidade do
relacionamento entre o Municipio de Timbd e da Fundagdo de Cultura e
Turismo de Timbé e a licitante, esquematizado na Proposta; maximo de 2,5
(dois virgula cinco) pontos;

d) Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos
similares ao objeto deste edital; maximo de 2,5 (dois virgula cinco) pontos;

Il - Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (mdaximo de 10 -
dez - pontos no total), relativos a:

a) Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a
outros clientes, de acordo com as amostras de cases e pegas incluidas na
proposta e auferidas pelos quesitos de concepgdo, ideia criativa e sua
pertinéncia, clareza da exposi¢do, qualidade de execug¢dao e acabamento;
maximo de 10 (dez) pontos.

12.5 - A Subcomissao Técnica ird lavrar ata circunstanciada com a nota atribuida as propostas
analisadas, bem como as razdes das desclassificadas, se houver, encaminhando a Comissdo de
Licitagdes, as planilhas com as pontuagbes e a justificativa das razdes que as fundamentaram
(art. 11, § 49, incisos V e VI da Lei n.2 12.232/2010).

12.6 - A nota da proposta técnica (total de pontuacdo auferida) servira para o calculo da nota
final de acordo com o item 14.

12.7 - Em caso de empate, serd considerada como classificada em primeiro lugar, a licitante que
tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes ao Plano de
Comunicagdo Publicitaria (12.4.1.1), Capacidade de Atendimento (12.4.1.2-1), Repertodrio
(12.4.1.2-11).

13 - CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGO

13.1 - As propostas de precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste edital e em seus anexos.

Concorréncia n.2 58/2019 PMT Pdgina 23



13.1.1 - Serd desclassificada a proposta de pregos, para servigos proprios, que contiver
percentual de desconto superior a 30% (trinta por cento) do valor constante na Tabela Sugestao
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina — SINAPRO/SC.

13.1.2 - N3o serao conhecidas vantagens nao solicitadas e ndao admitidas neste edital.

13.2 - A classificacdo das propostas de precos sera feita mediante a aplicagdo do critério de julgamento
do menor prego, considerando o maximo de 100 (cem) pontos.

13.2.1 - Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos
internos com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Santa Catarina (dois pontos para cada ponto percentual - um por cento - de desconto
e limitado a 30% - trinta por cento - do valor da tabela).

13.2.2 - Até 40 (quarenta) pontos para os menores honordrios oferecidos sobre o custo orgado
junto a fornecedores especializados, na prestacdo de servicos e de suprimentos externos, nos
termos do subitem 3.6 c¢/c 3.11 das Normas-Padrdo CENP (quatro pontos para cada ponto
percentual de desconto dos 15% originais, até o limite de 10 pontos percentuais de desconto).

13.3 - Ndo se considerara qualquer oferta de vantagem ndo prevista no edital, nem preco ou vantagem
baseado em ofertas de outras empresas licitantes.

13.3.1 - A avaliacdo da proposta de precos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na avaliagdo
da proposta de pregos sera atribuida pontuagdo em seus itens através dos seguintes critérios:

A - Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Santa Catarina - SINAPRO/SC. (Até 60 - sessenta pontos)

A.1 - Critério de desconto de 0 (zero) a 30 (trinta)%, equivalendo 2 pontos a cada 1% de desconto. Ex:
0% = zero pontos; 10% = 20 pontos; 20% = 40 Pontos, e assim sucessivamente até 30% = 60 pontos.

B - Honorarios por servigos de terceiros. (Até 40 - quarenta pontos)

B.1. Remuneragao entre 5% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo orgado junto a fornecedores
especializados, na prestacdo de servicos e de suprimentos externos) (quatro pontos para cada ponto
percentual de desconto dos 15% originais, até o limite de 10 pontos percentuais de desconto).

Honorarios a serem aplicados Pontos Concedidos Total da Pontuacgdo Auferida
15% Zero Zero

14% 4 pontos Quatro

13% 8 pontos Oito

12% 12 pontos Doze

11% 16 pontos Dezesseis

10% 20 pontos Vinte
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9% 24 pontos Vinte e quatro
8% 28 pontos Vinte e oito
7% 32 pontos Trinta e dois
6% 36 pontos Trinta e seis
5% 40 pontos Quarenta

13.4 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura interpostos, ou
havendo desisténcia dos mesmos, a Comissdo Permanente de LicitacOes elaborara relatério e parecer
conclusivo, com o resultado da licitagdo e os encaminhard para homologacdo do resultado do
julgamento e adjudicacdo do objeto a empresa licitante vencedora.

13.5 - A nota da proposta de precos (total de pontuagdo auferida) servira para o calculo da nota final de
acordo com o item 14.

13.6 - Sera desclassificada a proposta que:

a) Na&o atender as disposi¢Ges contidas neste edital;

b) Apresentar valor superior ao praticado no mercado e que contenha qualquer item condicionante
para a entrega dos servigos;

c) Apresentar percentual de desconto superior a 30% (trinta por cento) sobre os custos internos,
baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa
Catarina (SINAPRO/SC);

d) Apresentar percentual de honordrios superiores a 15% (quinze por cento) pertinentes a
supervisao de produgdo externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos de
terceiros, referentes a elaboracdo de pegas e materiais contratados com fornecedores;

Anracan narcan O de mita on nta do—Anexeo—“B” 4 Norm D

14 - VALOR DA AVALIAGAO E DA CLASSIFICAGAO DAS PROPOSTAS

14.1 - O valor de avaliacdo final de cada proponente sera calculado atribuindo-se peso 07 (sete) a
pontuacgdo obtida através da proposta técnica e peso 03 (trés) a pontuagdo obtida através da proposta
de preco, na seguinte conformidade:

14.1.1 - Multiplicar-se-a o total de pontos obtidos através da proposta técnica pelo peso 07
(sete);

14.1.2 - Multiplicar-se-a o total de pontos obtido através da proposta de pre¢o pelo peso 03
(trés);
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14.1.3. Somar-se-3ao os valores obtidos nos calculos acima e dividir-se-a o total por 10, obtendo-
se o valor de Avaliacdo Final da proposta em analise, na seguinte formula:

AF= (NPT*7+NP*3), onde:
10
AF= Avaliagdo Final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Pregos

14.2 - A classificagdo serd realizada pela ordem decrescente dos pontos obtidos.
14.3 - Ocorrendo empate terd preferéncia, sucessivamente, a licitante que:

a) Obteve o maior somatdrio de pontos na proposta técnica;
b) Obteve o maior somatdrio de pontos na proposta de precos.

14.4 - Ainda permanecendo o empate, observar-se-a o disposto no artigo 45, § 22 da Lei n.2 8.666/1993.

14.5 - No prego proposto deverdo estar inclusos os encargos sociais e trabalhistas, todos os
equipamentos, instrumentos, ferramentas e maquinas, transporte, salarios, carga tributaria, alvara,
custos dos servigos, as taxas municipais, estaduais e federais, as despesas indiretas, o lucro bruto da
licitante e os demais custos mencionados nas especificagdes, necessarios ao completo fornecimento dos
servigos licitados.

14.6 - A cotagdo apresentada e levada em consideracdo para efeito de julgamento sera de exclusiva e
total responsabilidade da licitante, ndo cabendo, neste caso, o direito de pleitear qualquer alteragdo,

seja para mais ou para menos.

14.7 - O MUNICIPIO reserva-se ao direito de verificar, sempre que julgar necessario, se 0s precos
praticados pela proponente vencedora estdo compativeis com os de mercado.

14.8 - Sera feita a publicacdo do resultado final das propostas, abrindo-se os prazos para interposi¢do de
recurso, conforme o disposto na alinea “b”, do inciso |, do artigo 109, da Lei n.2 8.666/1993.
15 - CONTRATO, GARANTIA, REALIZACAO DOS SERVICOS E HOMOLOGAGAO

15.1 - O Contrato decorrente desta licitagdo vigorara pelo periodo de 12 (doze) meses, contados da data
de assinatura, podendo ser alterado e prorrogado, nos limites do artigo 57 da Lei n.2 8.666,/1993.
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15.2 - Contados da data do recebimento da Ordem de Fornecimento, enviada por e-mail ou forma
expressa, 0s prazos para a entrega dos servigos solicitados pelo Municipio de Timbé e/ou pela Fundagio
de Cultura e Turismo de Timbd, ficardo assim distribuidos:

a) 10 (dez) dias para entrega da criacao;

b) 05 (cinco) dias para entrega da produgao;
c) 02 (dois) dias para entrega da veiculagao;
d) 15 (quinze) dias para planejamento;

e) 06 (seis) para outros servigos.

15.3 - O prazo da contratagao para execug¢ao dos servigos, objeto deste certame, a serem executados de
forma continua, tera sua vigéncia a partir da homologacdo e contratagdo firmada entre as partes, até o
ultimo dia do exercicio vigente, podendo ser prorrogado ou renovado por periodos sucessivos, na forma
da legislagdo vigente.

15.4 - O prazo para assinatura do contrato sera de até 05 (cinco) dias consecutivos, contados da data do
comunicado que a Administracdo fizer a proponente vencedora, depois de esgotados os prazos
recursais, apos a homologacdo do certame.

15.4.1 - A convocacdo podera ser efetivada através do e-mail ou telefone comunicado pela
empresa na proposta, bem como pelo Diario Oficial dos Municipios — DOM/SC.

15.4.2 - Se o termo estabelecido neste item ndo ocorrer em dia Util ou horario de funcionamento
do municipio, fica prorrogado para o dia util ou horario de funcionamento subsequente.

15.4.3 - A licitante vencedora devera, preferencialmente, assinar o contrato na Central de
LicitagOes, localizada na Prefeitura de Timbd, sendo que se solicitado o envio por correio, devera
ser entregue nos limites de prazo impostos no edital para assinatura da empresa, sob pena de
caracterizar descumprimento total da obrigacdo assumida, estando a empresa sujeita as
penalidades estabelecidas na Lei n2 8.666/93 em especial o art. 81.

15.4.4 - A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o contrato, aceitar ou retirar o
instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido pelo Municipio de Timbd e da Fundagao
de Cultura e Turismo de Timbd, caracteriza o descumprimento total da obrigacdo assumida,
sujeitando-se as penalidades legalmente estabelecidas, excegdo feita a licitante convocada nos
termos do artigo 64, § 22 da Lei n.2 8.666/1993, que n3o aceitarem a contratagdo, nas mesmas
condicdes propostas pela adjudicataria, inclusive quanto ao prazo e prego.

15.5 - O Municipio de Timbo e da Fundagao de Cultura e Turismo de Timbo poderd, quando a convocada
ndo assinar o contrato ou aceitar outro instrumento habil no prazo e condigdes estabelecidos neste
instrumento convocatdério, convocar as propostas remanescentes na ordem de classificagdo, para fazé-lo
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em igual prazo e nas mesmas condi¢des propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos
precos, atualizados de conformidade com o presente edital, ou revogar a licitacdo, independente da
cominacdo prevista no artigo 81 da Lei n.2 8.666/1993.

15.6 - O prazo para o inicio da prestacdo dos servigos ora licitados sera de até 10 (dez) dias, contados a
partir da assinatura do contrato.

15.7 - As multas aplicadas a contratada, a critério do Municipio de Timbo6 e da Fundagdo de Cultura e
Turismo de Timbd, poderdo ser descontadas no ato da liquidacdo do débito referente ao contrato
respectivo.

15.8 - O conteudo do presente instrumento convocatério fard parte integrante do futuro ajuste
contratual, autorizacdo de compra/ordem de servico, independente da transcri¢cdo.

15.9 - Quando da assinatura do contrato, ou da retirada da autorizacdo de compra/ordem de servico, e
durante o pagamento da parcela relativa, a contratada deverd apresentar prova de regularidade fiscal,
bem como regularidade com o INSS e FGTS, caso solicitado, sob pena de rescisdo.

15.10 - A licitante vencedora, ao qual for adjudicado o objeto da presente licitagdo, deverd, no prazo de
05(cinco) dias uteis contados da assinatura do contrato, apresentar uma das garantias abaixo
discriminadas, equivalente a 5,0 % (cinco por cento) do valor total do contrato, conforme artigo 56, §2°,
da Lei n.2 8.666/1993:

a) Caucdo em dinheiro, a ser depositada em conta fornecida/informada pelo MUNICIPIO;
b) Seguro Garantia com vigéncia igual a do contrato principal;
c) Fianga Bancdria com validade minima de 60 (sessenta) dias.

15.10.1 - Nenhum pagamento realizado até que seja aceita, pelo MUNICIPIO, uma das garantias
acima estabelecidas.

15.10.2 - Em caso de rescisdo do contrato, e/ou interrupc¢do dos trabalhos, ndo serd devolvida a
Garantia Contratual, a ndo ser que a rescisdo e/ou paralisacdo decorra de acordo com o
MUNICIPIO.

15.10.3 - A Garantia Contratual somente serd levantada, na mesma modalidade em que foi feita,
90 (noventa) dias apds o Termo de Recebimento Definitivo dos Servicos. No caso de rescisdo do
contrato por inadimpléncia da contratada ndo serd devolvida a Garantia Contratual, que sera
apropriada pelo MUNICIPIO.
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15.10.4 - O pedido de devolugdo da Garantia Contratual deverda ser protocolado e estar
acompanhado da Guia de Recolhimento original, emitida pelo MUNICIPIO, por ocasido do seu
recolhimento.

15.10.5 - O valor da garantia sera atualizado nas mesmas condi¢Ges do valor contratual, assim
como, em havendo prorrogagdo do prazo de conclusdo das obras e servigos, o prazo de validade
da garantia e o de liberagdo da caugdo deverd ser prorrogado automaticamente, devendo a
contratada providenciar, as suas custas, a respectiva renovagao e atualizacdo sob pena de
bloqueio dos pagamentos devidos.

16 - CONDIGOES DE PAGAMENTO E POSSIBILIDADE DE REAJUSTE

16.1 -

O pagamento serd realizado pelo Municipio de Timbé e/ou da Fundag&o de Cultura e Turismo de

Timbd no prazo de até 15 (quinze) dias Uteis apos apresentagdo da nota fiscal com aceite no verso.

16.2 -

16.1.1 - Ndo serdo realizados pagamentos em contas bancdrias que ndo estiverem em nome da
proponente vencedora no que tange as notas por ela emitidas, ou dos fornecedores/produtores
terceirizados, relativos aos servigos/fornecimentos por estes realizados e faturados.

16.1.2 - A realizagdo de todo e qualquer servigo fica condicionada a prévia e expressa aprovagao e
autorizagdo do orcamento dos custos totais dos servicos a serem realizados, bem como do efetivo
empenho por parte do Municipio de Timbo e da Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbo, dos
valores or¢ados para posterior adimplemento.

16.1.3 - Os documentos de cobran¢a somente poderdo ser apresentados apds a data prevista para
o cumprimento do evento, vinculado as condi¢des de pagamento do contrato e efetiva conclusdo

da etapa a que corresponder o pagamento.

16.1.4 - A emissdo da nota fiscal fica condicionada aos termos e solicitagao pelo érgdo requisitante
dos servigos.

Apds conferidos os servigos e conferido aval para emissao da fatura, os prazos e condi¢des de

pagamento serao:

a)
b)

Producdo interna: em até 15 (quinze) dias Uteis, contados da entrega da fatura;
Veiculagdo e producdo de terceiros: em até 15 (quinze) dias Uteis, contados da entrega da fatura;

16.2.1 - Acompanhard a Nota Fiscal o relatério da prestagdo contratual havida, no més a que se
referir.

Concorréncia n.2 58/2019 PMT Pdgina 29



16.2.2 - Caso a Nota Fiscal/Fatura apresente incorrec¢do, o prazo de pagamento serd contado a
partir da data de regularizacdo do documento fiscal.

16.2.3 - Caso n3o houver expediente na Prefeitura de Timbd/SC no dia do vencimento da Nota
Fiscal/Fatura, fica o pagamento prorrogado para o 12 (primeiro) dia util subsequente.

16.2.4 - No momento do pagamento serao retidos os tributos incidentes pelos servigcos
prestados, nos termos da legislacdo aplicavel a espécie.

16.2.5 - As notas fiscais dos servigos prestados pelos terceiros de que trata a alinea “b” do item
16.2, serdo expedidas em nome do poder publico contratante no valor do servigo aprovado, com
a descriminagdo e aplicacdo do desconto alusivo a comissdo/honorarios das agéncias, conforme
o tipo de servigo prestado.

16.2.6 - Cabera a agéncia expedir contra o Municipio de Timbd e/ou Fundagdo de Cultura e
Turismo de Timbo a nota fiscal da referida comissdo/honorarios, qual seja aquela decorrentes do
servigo prestado pelo terceiro.

16.3 - No caso de prorrogacdo do contrato, onde a soma dos prazos totais de prorrogac¢do suplementar o
prazo de 01 (um) ano, o valor maximo admitido para contratacdo sera reajustado pelo indice INPC
acumulado no periodo, ou outro indice que vier a substitui-lo.

16.4 - O reajustamento previsto no subitem anterior sera devido a cada periodo de 12 (doze) meses de
vencimento do contrato.

17 - PENALIDADES

17.1 - O proponente vencedor estara sujeito, por falhas, irregularidades ou pelo ndo cumprimento dos
prazos estipulados, as seguintes penalidades, isoladas ou cumulativamente:

a) Adverténcia por escrito;

b) Suspensdo do direito de licitar com a Administragdo Municipal, pelo prazo de 02 (dois) anos,
observadas as disposic¢des legais;

c) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica enquanto
perdurarem os motivos da punigao;

d) Multa de mora no valor de 0,05 % (meio por cento) do valor estimado do contrato, por dia de
atraso na entrega do material conforme estabelecido na proposta aprovada pela administragdo

e) Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor efetivo do contrato, devidamente atualizado, pelo
ndo cumprimento de qualquer das clausulas deste edital e do contrato;
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17.1.1 - Caso haja inexecucgdo total ou parcial do objeto, a concessdao do objeto poderd ser rescindida
unilateralmente, a qualquer tempo, pelo Municipio de Timbé e/ou pela Fundacdo de Cultura e
Turismo de Timbé.

17.1.2 - A aplicagdo das sangbes previstas nas alineas acima sera precedida de regular processo
administrativo, com a expedi¢do de notificagdo pelo poder publico para apresenta¢do de defesa no prazo
maximo e improrrogavel de 05 (cinco) dias uteis.

17.2 - As multas serdo recolhidas no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da intimagdo da decisdo
administrativa que as tenham aplicado.

17.3 - O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer
servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou ainda, quando for o caso, cobrado
judicialmente das licitantes Contratadas.

18 - FISCALIZAGAO E ACEITAGCAO DOS SERVIGOS E DAS OBRIGAGOES DAS PARTES

18.1 - FISCALIZAGAO E ACEITACAO DOS SERVICOS
18.1.1 - A contratante fiscalizard a execugao dos servigos contratados e verificard o cumprimento
das especificagbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo

corresponderem ao desejado ou especificado.

18.1.1.1 - A fiscaliza¢do dos servigos sera exercida por servidores do Municipio e da
Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbo, devidamente designados.

18.1.2 - A fiscalizagdo pela contratante em nada restringe a responsabilidade Unica, integral e
exclusiva da contratada pela perfeita execugdo dos servigos.

18.1.3 - A contratada somente poderd executar qualquer tipo de servico apds a aprovagao
formal da contratante.

18.1.4 - A recusa de algum servigco, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da contratante.

18.1.5 - A contratada adotara as providéncias necessdrias para que qualquer servigo, incluido o
de veiculagdo, considerado ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas
expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizagao.
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18.1.6 - A aprovacgao dos servigos executados pela contratada, ou por seus subcontratados, nao a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servigos contratados.

18.1.7 - A auséncia de comunicagdo por parte da contratante, referente as irregularidades ou
falhas, ndo exime a contratada das responsabilidades determinadas neste contrato.

18.1.8 - A contratada permitira e oferecerd condi¢Ges para ampla e completa fiscalizagao,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagbes, propiciando o acesso a
documentacgdo pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as observagbes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizagao.

18.1.9 - A contratada se obriga a permitir que a auditoria interna da contratante e/ou auditoria
externa por ela indicada, tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados a contratante.

18.1.10 - A contratante é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela contratada.

18.1.11 - A contratante realizard periodicamente, a seu exclusivo critério e sem aviso prévio,
avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados
concretos dos esfor¢os de comunicagao sugeridos pela contratada, da diversificagdo dos servicos
prestados e dos beneficios decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

18.2 - OBRIGAGOES DAS PARTES

18.2.1 - Fica o MUNICIPIO responsavel:

a) Em disponibilizar a licitante vencedora o material objeto deste instrumento;

b) Fiscalizar e acompanhar a produgdo/elaboracdo do objeto, o que ndo exime a licitante
vencedora, de nenhuma forma, de sua exclusiva, plena, geral, integral e total
responsabilidade;

¢) Em cumprimento ao disposto no artigo 16 da Lei n.2 12.232/2010, divulgar as
informacGes sobre a execugdo deste contrato em sitio proprio aberto para o contrato na
rede mundial de computadores, garantindo o livre acesso as informagdes por quaisquer
interessados;

d) Providenciar a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais aditivos, no
Diario Oficial dos Municipios/SC (www.diariomunicipal.sc.gov.br), as suas expensas, na
forma prevista no artigo 61, paragrafo Unico da Lei n.2 8.666/1993;

e) Ao término do contrato, realizar estudo ao objeto, caso haja quaisquer irregularidades,
que se proceda a cobranga nos moldes constantes deste edital e contrato.

18.2.2 - Fica a licitante vencedora responsavel:
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a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

19 - RECURSOS

Executar fielmente este edital/contrato, de acordo com as cldusulas avencadas e as
normas legais aplicaveis, respondendo pelas consequéncias de sua inexecucdo total ou
parcial;
Manter durante todo o periodo de vigéncia do contrato, as condi¢Ges contidas na
proposta e as condi¢cOes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitagdo;
Em obter somente de pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas junto ao
Municipio de Timbd (contratante) o fornecimento de bens ou servicos especializados
relacionados com as atividades complementares da execug¢do do objeto do contrato;
Apresentar previamente para aprovagdo, 03 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas
que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, quando do fornecimento
de bens ou servigos especializados de que trata a alinea “c”;
Em realizar se¢do publica de abertura de envelopes de orgamentos de fornecedores, sob
fiscalizagdo do MUNICIPIO, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato;
e.1) O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de
junho de 1993, estd dispensado do procedimento previsto na alinea “e” deste
item;
Responsabilizar-se para que os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao
contratante para pagamento estejam acompanhados da demonstracao do valor devido
ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricio dos descontos negociados e dos
pedidos de inser¢cdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel;
Repassar ao MUNICIPIO as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espagco ou reaplicagdes que tenham
sido concedidos pelo veiculo de divulgacao.

19.1 - Os recursos administrativos deverdo obedecer ao disposto no artigo 109 da Lei n.2 8.666/1993 e

alteragdes.

19.2 - Havendo intengdo de recorrer, tera a licitante o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para apresentar o
recurso, ocasido na qual os demais licitantes dispordo também de 05 (cinco) dias Uteis para apresentar
contrarrazées, contados do término do prazo do recorrente.

19.3 - Os recursos contra decisdes da Comissdao Permanente de Licitagdes terdo efeito suspensivo.
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19.4 - Os recursos deverdo ser protocolados junto ao setor de protocolos do Municipio de Timbd/SC
(Avenida Getulio Vargas, n.2 700 — Centro — CEP: 89.120-000, Sala 04), no horario de expediente indicado
no preambulo do edital, fazendo constar obrigatoriamente fora do envelope (devidamente lacrado) o
“numero da licitacdo”, seu conteldo (“Interposi¢do de Recurso”) e seu encaminhamento aos cuidados
da Autoridade Competente.

19.5 - Cabera ao ASSESSOR INSTITUCIONAL DE COMUNICACAO SOCIAL, a decisdo dos recursos
interpostos contra os atos da Comissao Permanente de Licitagles, e a resposta ao recurso por parte do
MUNICIPIO se dara pela forma mais conveniente, podendo ser por e-mail, carta registrada, ou entrega
pessoal protocolada.

20 - DISPOSIGCOES GERAIS

20.1 - Nao serd motivo para inabilitacao ou desclassificagdo de licitante, a falta de alguma condig¢do do
instrumento convocatério, de forma inexpressiva e que ndo prejudique a boa interpretagao, aos direitos
iguais e os principios legais da escolha da melhor proposta.

20.2 - A Comissdao Permanente de LicitagBes, no interesse publico, podera sanar, relevar omissdes ou
erros puramente formais observados na documentacdo e proposta, desde que ndo contrariem a
legislagdo vigente e ndao comprometam a lisura da licitagdo, sendo possivel a promogao de diligéncia
destinada a esclarecer ou a suplementar a instru¢ao do processo.

20.3 - Todas as propostas devem ser apresentadas em papel timbrado ou com identifica¢do segura da
licitante, com exce¢do das que vierem a integrar o envelope 01, que ndo comportara nenhuma
identificacdo da proponente, com as informagbes exigidas neste instrumento, assinada por quem de
direito, no idioma oficial do Brasil, admitidos neologismos, sem rasuras, emendas ou entrelinhas,
constando os percentuais de descontos propostos com 02 (duas) casas decimais apds a virgula, em
algarismos arabicos e por extenso.

20.4 - A divulgacdo do resultado do julgamento ndo constitui fato gerador de qualquer direito para as
licitantes, ficando a critério do MUNICIPIO decidir pela contratag3o.

20.5 - A Subcomissdo Técnica que analisara o contido nos envelopes 01 e 02 sera composta de, no
minimo, 03 (trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing, ou que
atuem em uma dessas dareas, sendo que pelo menos 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o MUNICIPIO, de conformidade com
estabelecido no § 19, do artigo 10 da Lei n.2 12.232/2010.

20.6 - A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, na sessdo publica de entrega
dos envelopes, entre os nomes da relacdo constante do anexo VI deste edital, a qual possui, no minimo,
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o dobro do numero de integrantes da referida Subcomissao, previamente cadastrados e sera composta
por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o MUNICIPIO, de acordo com o estabelecido no § 32 do artigo 10 da
Lei n.212.232/2010.

20.7 - Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, de que trata o item
20.6, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo constante do anexo VI deste
edital (§ 52 do artigo 10 da Lei n.2 12.232/2010).

20.9 - O acolhimento da impugnag¢do, mediante decisdo fundamentada da Comissdao Permanente de
LicitagBes implicara, se necessario, a elaboragdo e publicagdo de nova lista, sem o nome do impugnado,
respeitando-se os prazos ja mencionados na Lei n.2 12.232/2010.

20.10 - Novo sorteio sera realizado respeitando-se o contido nos § 12, § 22 e § 32 do artigo 10 da lei n.2
12.232/2010.

20.11 - A participagdo nesta licitagdo implica, por parte das licitantes, na aceitagdo, em carater
irretratavel, de todos os termos do instrumento convocatorio.

20.12 - Os casos omissos serao resolvidos pela Comissdo Permanente de Licitagdes, com base na Lei n.2
12.232/2010 e Lei n.2 8.666/1993 e suas atualiza¢cdes, que regem o presente instrumento convocatorio.

20.13 - Quaisquer esclarecimentos adicionais a este instrumento convocatério poderdo ser objeto de
consulta enderecada a Central de Licitagdes, no enderego e horario de expediente especificado no
preambulo deste edital, no prazo de até 02 (dois) dias anteriores em relagdo a data prevista para a
entrega dos envelopes, em dias Uteis, os quais serdao respondidos, via e-mail, dando-se publicidade a
todos os concorrentes, sendo que estes esclarecimentos adicionais ndo serdo considerados como motivo
para qualquer prorrogac¢do das datas estabelecidas neste instrumento convocatorio.

21 - ANEXOS DO EDITAL
21.1 - Fazem parte integrante e insepardvel deste instrumento convocatoério:

a) Anexo | - Termo de referéncia;

b) Anexo Il - Briefing;

c) Anexo lll - Proposta de preco;

d) Anexo IV - Modelo de declaragdo de idoneidade e atendimento ao inciso v do artigo 27 da lei n.2
8666/93;

e) AnexoV - Carta de credenciamento;

f) Anexo VI - Membros indicados para compor a subcomissdo técnica;
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g) Anexo VIl — Tabela Sinapro 41;
h) Anexo VIII - Minuta contratual.

Timbd/SC, 04 de setembro de 2019

JORGE REVELINO FERREIRA
Diretor Presidente da Fundag¢do de Cultura e Turismo

SOCRATES PRADO DE OLIVEIRA
Assessor Institucional de Comunicag¢ao Social
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ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA *

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE

1. JUSTIFICATIVA

1.1 A Prefeitura de Timbd é a principal responsavel pela divulgacdo de eventos e agdes realizadas
pelas Secretarias e FundacgGes, além dos servicos prestados a comunidade, como obras, que
devem ser comunicadas a comunidade.

1.2 A contratacdo do objeto deste Termo de Referéncia tem por justificativa a necessidade de
divulgar os atos do Poder Publico em atendimento a obrigatoriedade prevista em Lei, bem como
de promover o Municipio a fim de gerar recursos para o seu desenvolvimento e de se fomentar a
interatividade dos municipes junto aos eventos promovidos pelo Municipio, através de suas
diversas Secretarias e pela Fundagdo de Cultura e Turismo de Timba.

1.3 Assim, considerando que a partir do advento da Lei n.2 12.232/2010, os servicos de
planejamento, criagao, distribuicao, veiculacde e controle de campanhas publicitdrias devem ser
prestados por agéncias regularmente contratadas através de certame entabulado propriamente
para isso, justifica-se a adogdo, através desta licitacdo, na modalidade técnica e preco, dos meios
necessarios para viabilizar tal contratacao, tracando-se, neste termo de referéncia os requisitos
minimos necessarios a serem observados.

2 - OBJETO:

2.1 O objeto deste termo de referéncia é a contratacdo de agéncias de propaganda para a
prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepcao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da execugao externa e
a distribuicdo de publicidade aos veiculos de comunicagdo e divulgacdo e demais meios de
comunicacdo e divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢cdes ou de informar o publico em
geral e de promover a divulgacdo dos eventos e venda de bens ou servicos do Municipio de
Timbd, através da Secretaria de Articulagdo Politica Institucional e da Fundag¢ao de Cultura e
Turismo de Timbd, durante o periodo da contratagao.

2.2 Os servigos compreendem:
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O estudo, a concepgao, a execugdo interna, a supervisdo da execugdo externa (produgdo)
e a distribuicdo de campanhas e pecas publicitarias que envolvam ou nao veiculagdo, o
desenvolvimento e execu¢ao de ag¢bOes promocionais, a elaboragdao de marcas e
expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagdo visual
que se fizerem necessdrios dentro do processo de criacdo de campanhas e pegas. A
producdo externa, que visa dar corpo aos textos e ilustragdes, para permitir a divulgagao
dos mesmos. Sendo distribuidos da seguinte forma:

2.2.1 - Criagdo, producgdo, diagramacao, edi¢do, publicacdo e impressdo de catalogos em
geral, anuncios, folhetos, cartazes e assemelhados, folder, volante, cartazete, manual,
banner, jornais, revistas, cartilhas e relatorios;

2.2.2 — Aquisicdo de material de consumo para elabora¢do de pega publicitaria, de
propaganda e promogoes.

2.2.3 — Contratacdo de servicos de terceiros para elaborar ou veicular peca publicitaria,
de propaganda e promogdes, pesquisas de opinido, filme/VT, documentario, spot, jingle
(cuja producdo envolve a contratacdo de estudio de som, cachés de locutor, modelos,
artistas, apresentadores, figurantes, construcdo de cartelas, produgdo cinematogrifica,
direcdo, gravacdo, fotografia, fitas, codpias, iluminagdo, sonorizacdo e servicos de
mixagem); outdoor, luminoso, backlight, frontlight, relégio digital, totens, placas de
estadios, busdoor, faixa, envelopamentos de carros, caminhdes, 6nibus e taxi.

2.2.4 — Veiculagdao de midia institucional tradicional e de redes sociais de interesse do
Municipio de Timbo, através da Secretaria de Articulagdo Politica Institucional e da
Fundacdo de Cultura e Turismo de Timbd, nela podendo incluir propaganda de utilidade
publica, divulgacdo dos eventos realizados no Municipio, educacdo ambiental, de
transito, bem como de campanhas institucionais, promocionais e de a¢ées do Municipio
de Timbo, e da Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbé.

2.3 Os servigos previstos no subitem 2.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio
e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagGes publicas e a realizacdo de eventos festivos
de qualquer natureza.

2.4 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos de
veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de comunicacdo e
divulgacdo.

2.5 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n2 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n2 12.232/2010.
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2.6 - As publicagdes de editais, balangos, contratos, atas, erratas, bem como todas as demais
publicacGes de atos oficiais, legais e afins, exigiveis por forca da lei, poderdo ter sua veiculacdo
contratada isoladamente pelo Municipio de Timbé e da Fundag¢do de Cultura e Turismo de
Timbd junto aos veiculos de comunicagao, sem a intermedia¢do da Agéncia, ndo sendo devidos a
esta ultima, quaisquer honorarios ou créditos relacionados aos mesmos.

2.7 - Fica facultado ao Municipio de Timbé e a Fundagdao de Cultura e Turismo de Timbé
promover a contratacdo direta e autbnoma de quaisquer dos servigos descrito no objeto
utilizando-se da sua proépria estrutura (inclusive de pessoal), dos quais ndo sera devida qualquer
remuneracdo e/ou pagamento (seja de que natureza for) a Agéncia, nem mesmo qualquer
percentual pela divulgagao destes.

3- DAS CONDIGOES PARA PARTICIPAGAO DO CERTAME:

3.1 Serdo admitidos a participar os que estejam legalmente constituidos para os fins do objeto pleiteado,
nos termos do artigo 32 da Lei Federal n2 4.680, de 18 de junho de 1965.

3.2 E vedada a participacdo de pessoa juridica em regime de concordata ou que tenha sido declarada
iniddbnea por qualquer 6rgdo da Administragdo direta ou indireta (independente da esfera
governamental) ou ainda que esteja com direito de participar de licitagdo suspenso.

3.3 E vedada a qualquer pessoa fisica ou juridica a representacdo, na presente licitacdo, de mais de uma
empresa num mesmo item ou lote, bem como mais de um representante por empresa.

3.4 Ndo sera admitida a participagdo de consércios.

3.5 Ndo sera aceita a participacdo de empresas cujo(s) proprietario(s) ou sdcio(s) seja(m) servidor(es)
publico(s), vereadores ou agentes politicos do Municipio de Timbd/SC.

4 — DA QUALIFICACAO TECNICA:

4.1 Para participagdo no certame, além do requisitos de habilitacdo exigidos na lei de regéncia, sera
exigido da proponente, no minimo, a seguinte qualificagdo técnica:

a) Indicacdo de, pelo menos, 01 (um) cliente da proponente, comprovada através da apresentagdo
de copias das pegas publicitarias [03 (trés) pecas em midias alternadas] e cartas de
recomendacgao;

b) Comprovante de registro ou inscricdo na entidade profissional competente (Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado onde tem sede a proponente ou a ABAP — Associacdo
Brasileira de Agéncias de Publicidade);

c) Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento fornecido pelo Conselho Executivo das
Normas Padrdo — CENP, ou equivalente, conforme artigo 49, § 12 da Lei n.2 12.232/2010.
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d) Declaragdo de que a proponente se compromete a efetuar no minimo 01 (uma) reunido por
semana, onde devera comparecer com no minimo 01 (um) responsavel técnico no setor de
comunicacdo social do Municipio de Timbd e ou Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbg,
conforme indicagdo da Secretaria de Articulagdo Politica Institucional, a fim de, no local,
protocolar todas as ordens de servico, aprovagdes de layouts e demais procedimentos relativos a
demanda decorrente da execugao do contrato;

e) Comprovacdo da proponente de possuir, na data prevista para entrega da proposta comercial,

vinculo com profissional de nivel superior ou outro devidamente reconhecido pelo sindicato da
classe, na forma do artigo 62 e seguintes da Lei n.2 4.860/1965;
e.l) A comprovagdo do vinculo, a que se refere o item “e”, poderd ser feita mediante a
apresentacdo de contrato social, no caso de sécio, administrador ou diretor, ou por ficha de
emprego acompanhado da carteira de trabalho, no caso de funciondrio, ou ainda, mediante
qualquer meio de prova que demonstre o vinculo do profissional com a empresa proponente.

4.2 Os documentos necessarios a habilitagdo deverdo ser acondicionados em envelopes lacrados
(envelope n?2 05), de modo a preservar a sua inviolabilidade (artigo 11, § 49, inciso Xll da Lei n.2
12.232/2010).

5— DO VALOR DA CONTRATAGAO E PRAZO:

5.1 — O valor total estimado da contratag&o é de R$ 1.250.000,00 (um milh3o e duzentos e cinquenta mil

reais) por ano, sendo de até RS 1.000.000,00 (um milhdo de reais) da administracdo direta e de até RS

250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais) da Fundagdo de Cultura e Turismo, por ano de exercicio.
5.1.1. Os valores maximos estimados para o contrato, serdo reajustados, a cada 12 meses de
vigéncia, pelo INPC ou outro indice que o substituir..

5.2. Na execugdo dos servicos contratados, a agéncia serd remunerada em conformidade com as
disposicGes da Lei n.2 4.680/1965 e demais normas legais e regulamentares vigentes, ficando desde ja
estabelecido e ajustado o seguinte:

5.2.1. Custos internos - o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que s3do
executados pelo pessoal e/ou recursos da prépria agéncia, sera calculado com base e no limite dos
precos dos servigos previstos na Tabela Referencial de Pregos do SINAPRO/SC, limitado a 30%.
5.2.2. Honordrios de produgao — entre 5% e 15%, conforme proposta, os servicos e suprimentos
externos terdo seus gastos orcados junto a fornecedores especializados, sugeridos pela agéncia e
selecionados pelo Municipio de Timbd e/ou Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbd. (conforme
itens 3.11 da norma padrdo da atividade publicitaria editada pelo CENP)

5.2.3. Veiculagdo - desconto de agéncia, correspondente a 20% (vinte por cento) sobre os custos
de veiculagdo, permitida a negociagdo de pregos por parte do Municipio de Timbo e Fundacgdo de
Cultura e Turismo diretamente com o veiculo a ser utilizado pela licitante.
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5.3— O Municipio de Timbd, através da Secretaria de Articulagdo Politica Institucional e da Fundagao de
Cultura e Turismo de Timbo reservam-se ao direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade das
verbas previstas para o exercicio.

5.4 — O prazo do contrato é de 12 meses, prorrogavel nos termos da lei 8.666/93, sendo o valor estimado
do contrato, vinculado ao exercicio financeiro.

5.5 - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

5.5.1 DotagBes orgamentarias/convénios extra-orgcamentarios a serem utilizados:

Dotagdo Utilizada

Cédigo Dotagédio | Descricdo

175 | MUNICIPIO DE TIMBO

02 | SECRETARIA DA ARTICULAGCAO POLITICA E INSTITUCIONAL

02 | IMPRENSA, COMUNICAGAO E RELAGOES PUBLICAS

04 | ADMINISTRACAO

131 | COMUNICACAO SOCIAL

0206 | GESTAO DA INFORMAGAO E COMUNICAGCAO MUNICIPAL

2512 | GESTAO DA INFORMACAO E COMUNICACAO SOCIAL

3390398800 | SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

10000 | Recursos Ordinarios

8027 | FUNDAGAO DE CULTURA E TURISMO DE TIMBO - FCT

22 | FUNDAGAO CULTURAL DE TIMBO - FCT

2 | GESTAO DA FUNDAGAO CULTURAL DE TIMBO

13 | CULTURA

392 | DIFUSAO CULTURAL

0360 | MANUTENGCAO DA FUNDAGCAO CULTURAL DE TIMBO

2690 | MANUTENCAO DA FUNDACAO CULTURAL DE TIMBO

3390398800 | SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

10000 | Recursos Ordinarios

6. ELEMENTOS PARA OS ENVELOPES DE PROPOSTA E PRECO:

6.1. Serd julgada vencedora a proposta que, atendendo a todos os requisitos técnicos previstos neste
termo de referéncia, cuja oferta obtiver a melhor nota entre TECNICA e PRECO para o servico, devendo o
preco proposto incluir todos os custos diretos e indiretos pertinentes, tais como: pessoal, transporte,
material, impostos, despesas administrativas, encargos financeiros e seguros, se houver.
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6.1.1. O valor de avaliagdo final de cada proponente sera calculado atribuindo-se peso 07 (sete) a
pontuacgdo obtida através da proposta técnica e peso 03 (trés) a pontuacgdo obtida através da
proposta de preco, na seguinte conformidade:
6.1.1.1 Multiplicar-se-a o total de pontos obtidos através da proposta técnica pelo peso 07 (sete);
6.1.1.2. Multiplicar-se-a o total de pontos obtido através da proposta de prego pelo peso 03 (trés);
6.1.1.3. Somar-se-ao os valores obtidos nos célculos acima e dividir-se-3a o total por 10, obtendo-se
o valor de Avaliacdo Final da proposta em analise, na seguinte formula:
AF= (NPT*7+NP*3), onde:

10
AF= Avaliagdo Final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Pregos

6.1.2. A classificacdo sera realizada pela ordem decrescente dos pontos obtidos.
6.1.3. Ocorrendo empate tera preferéncia, sucessivamente, a licitante que:

a) Obteve o maior somatdrio de pontos na proposta técnica;

b) Obteve o maior somatdrio de pontos na proposta de pregos.

6.1.4. Ainda permanecendo o empate, observar-se-a o disposto no artigo 45, § 22 da Lei n.2
8.666/1993.

6.2. DAS PROPOSTAS — TECNICAS:
O julgamento técnico sera realizado pela subcomissdao técnica e obedecera aos seguintes aspectos e
critérios, considerando-se, na espécie, que a nota atribuida a cada quesito técnico resultara da soma das
notas dadas para cada alinea que compde o respectivo quesito técnico nos seguintes moldes:
6.2.1 - Na aprecia¢do das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atua¢do desenvolvida,
baseada no briefing (anexo |), sendo certo que receberd um maximo de 100 (cem) pontos,

distribuidos entre os diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:

6.2.1.1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria (maximo de 80 - oitenta — pontos no total).

| - Raciocinio basico - maximo de 15 (quinze) pontos, relativos a:

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;

b) Conhecimento genérico dos servicos prestados pelo cliente;

c) Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica do cliente, da natureza, da extensdo e da
qualidade das relagdes da Comunicagdo do Municipio de Timbo e da Fundagdo de Cultura e
Turismo de Timbé com seus publicos;

d) Acuidade de compreensdo do papel da Comunicacdo do Municipio de Timbé e da Fundagao de
Cultura e Turismo de Timbé no atual contexto social, politico e econdémico.
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Il - Estratégia de comunicacdo publicitaria - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) Formulagdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao desenvolvimento do raciocinio
que o conduziu;

b) A formulagdo do tema da comunicacdo adotado para a linha de atuagdo;

c) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em sua defesa;

d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo do Municipio de
Timbo6 e da Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbé.

1l - Ideia criativa - maximo de 25 (vinte e cinco) pontos, relativos a:

a) A sua adequacgdo ao problema especifico de comunicagdo do cliente;

b) A multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;

d) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua inser¢do na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentados;

h) A compatibilizagdo da linguagem das pecas aos meios propostos.

IV - Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) O conhecimento dos habitos de leitura e audigdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusdes oferecidas a
formulagdo da midia;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecgas em relagdo as 02 (duas) alineas
anteriores;

d) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuicdo de pecas;

e) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos

préprios de comunicagdo do Municipio de Timboé e da Fundagao de Cultura e Turismo de Timboé.

6.2.1.2. - Conjunto de Informag6es (mdaximo de 20 - vinte — pontos no total)

| - Capacidade de Atendimento (maximo de 10 - dez- pontos), relativos a:

a - Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a qualificacdo dos
profissionais colocados a disposicdo da linha de atuagdo nos diferentes setores da agéncia,
considerando a formacgdo profissional e experiéncia na area; maximo de 2,5 (dois virgula cinco)
pontos;

b - Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizacdo dos servigos; maximo de 2,5 (dois
virgula cinco) pontos;

c - Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacgdo dos prazos maximos para a entrega
dos servigcos, a operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Timbé, a Fundagao de
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Cultura e Turismo de Timbd e a licitante, esquematizado na Proposta; maximo de 2,5 (dois virgula
cinco) pontos;

d - Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao objeto
deste edital; maximo de 2,5 (dois virgula cinco) pontos;

Il — Repertério e Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicagdo (maximo de 10 - dez -pontos
no total), relativos a:

a - Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de
acordo com as amostras de cases e pecas incluidas na proposta e auferidas pelos quesitos de
concepgdo, ideia criativa e sua pertinéncia, clareza da exposi¢cdo, qualidade de execugdo e
acabamento; maximo de 10 (dez) pontos.

6.2.2. A subcomissdo técnica ira lavrar ata circunstanciada com a nota atribuida as propostas
analisadas, bem como as razbes das desclassificadas, se houver, encaminhando a Comissdo de
LicitagOes, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa das razées que as fundamentaram (art.
11, § 49, incisos V e Vl da Lei n.2 12.232/2010).

6.2.3 — A Nota da Proposta Técnica (total de pontuacdo auferida) servira para o calculo da nota
final de acordo com o item 6 deste termo de referéncia;

6.2.4 - Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes ao Plano de
Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio.

6.3 DA PROPOSTA DE PRECO:

As Propostas de Precgos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condigdes estabelecidas neste edital e em seus anexos.

6.3.1. — A classificagdo das propostas de precos sera feita mediante a aplicacdo do critério de
julgamento do menor precgo, considerando um maximo de 100 (cem) pontos.

6.3.1.1 Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos internos
com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Santa Catarina (dois pontos para cada ponto percentual - um por cento - de desconto e limitado a
30% - trinta por cento - do valor da tabela).

6.3.1.2. Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo orcado
junto a fornecedores especializados, na prestagdo de servigos e de suprimentos externos, nos
termos do subitem 3.6 c/c 3.11 das Normas-Padrdo CENP (quatro pontos para cada ponto
percentual de desconto dos 15% originais, até o limite de 10 pontos percentuais de desconto).
6.3.2 Ndo se considerara qualquer oferta de vantagem ndo prevista no edital, nem preco ou
vantagem baseado em ofertas de outras empresas licitantes.

Concorréncia n.2 58/2019 PMT Pdgina 44



6.3.3. A avaliacdo da Proposta de Precgos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na avaliagdo da
proposta de precos sera atribuida pontuagdo em seus itens através dos seguintes critérios:

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Santa Catarina. (Até 60 - sessenta- pontos)

A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 30 (trinta)%, equivalendo 3 pontos a cada 1% de desconto. Ex:
0% = zero pontos; 10% = 20 pontos; 20% = 40 Pontos, e assim sucessivamente até 30% = 60 pontos.

B — Honorarios por servigos de terceiros (Até 40 - quarenta - pontos)

B.1. Remuneragao entre 5% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo orgado junto a fornecedores
especializados, na prestacdo de servicos e de suprimentos externos) (quatro pontos para cada ponto
percentual de desconto dos 15% originais, até o limite de 10 pontos percentuais de desconto).

Honordrios a serem aplicados

Pontos Concedidos

Total da Pontuagao Auferida

15%

Zero

Zero

14% 4 ponto Quatro

13% 8 pontos Oito

12% 12 pontos Doze

11% 16 pontos Dezesseis

10% 20 pontos Vinte

9% 24 pontos Vinte e quatro
8% 28 pontos Vinte e oito
7% 32 pontos Trinta e dois
6% 36 pontos Trinta e seis
5% 40 pontos Quarenta

6.3.4. — A Nota da Proposta de Pregos (total de pontuagdo auferida) servira para o célculo da nota

final.

6.3.5. — Serdo desclassificadas as propostas que:

| - Ndo atenderem as disposi¢des contidas neste edital;

Il - Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado e que contenham qualquer

item condicionante para a entrega dos servigos.

Ill- Apresentarem percentual de desconto superior a 30% (trinta por cento) sobre os custos
internos, baseados na tabela de precgos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado

de Santa Catarina (SINAPRO/SC) de nimero 41;

IV - Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento)
pertinentes a supervisao de producgao externa incidente sobre os custos de servigos e
suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais
contratados com fornecedores;
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V - Apresentarem percentuais fora dos limites constantes do Anexo “B” das Normas-Padrao
da Atividade Publicitaria.

7- DAS PENALIDADES

7.1. O proponente vencedor estara sujeito, por falhas, irregularidades ou pelo ndo cumprimento dos
prazos estipulados, as seguintes penalidades, isoladas ou cumulativamente:

a) Adverténcia por escrito;

b) Suspensdo do direito de licitar com a Administracdo Municipal, pelo prazo de 02 (dois) anos,
observadas as disposic¢des legais;

c) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica enquanto
perdurarem os motivos da punic¢ao;

d) Multa de mora no valor de 0,05 % (meio por cento) do valor estimado do contrato, por dia de
atraso na entrega do material conforme estabelecido na proposta aprovada pela administragdo

e) Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor efetivo do contrato, devidamente atualizado, pelo
ndo cumprimento de qualquer das clausulas deste edital e do contrato;

f) Caso haja inexecugdo total ou parcial do objeto, a concessdo do objeto podera ser rescindida
unilateralmente, a qualquer tempo, pelo Municipio. A aplicagdo das san¢les previstas nas
alineas acima serd precedida de regular processo administrativo, com a expedicdo de
notificacdo pelo poder publico para apresentacdo de defesa no prazo maximo e improrrogavel
de 05 (cinco) dias uteis.

7.2. As multas serdo recolhidas no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da intima¢do da decisdo
administrativa que as tenham aplicado.

7.3. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer
servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou ainda, quando for o caso, cobrado
judicialmente das licitantes Contratadas.

8- DA FISCALIZAGCAO E ACEITAGAO DOS SERVIGOS

8.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servicos contratados e verificard o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
desejado ou especificado.
8.1.1 A fiscalizagdo dos servigos sera exercida pelo Assessor Institucional de Comunicagdo Social da
Prefeitura de Timbd, ou por prepostos nomeados para esta finalidade.

8.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade Unica, integral e exclusiva da
CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos.

8.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovacdao formal da
CONTRATANTE.
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8.4 A ndo-aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

8.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de
veiculagdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas expensas e
nos prazos estipulados pela fiscalizagao.

8.6 A aprovagdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servigos contratados.

8.7 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

8.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante
a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e
aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

8.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou auditoria externa
por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigcos prestados a
CONTRATANTE.

8.10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

8.11 A CONTRATANTE realizara periodicamente a seu exclusivo critério e sem aviso prévio, avaliacdo da
qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de
comunicacdo sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servigos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

9. DAS OBRIGACOES DAS PARTES:

9. 1. Fica o Municipio de Timbé e a Fundagao de Cultura e Turismo de Timbo responsavel:

a) Em disponibilizar ao proponente vencedor o material objeto deste instrumento;

b) Fiscalizar e acompanhar a producdo/elaboracdo do objeto, o que ndo exime o PROPONENTE
VENCEDOR, de nenhuma forma, de sua exclusiva, plena, geral, integral e total
responsabilidade;

c) Em cumprimento ao disposto no artigo 16 da Lei n.2 12.232/2010 divulgara as informacgdes
sobre a execugdo deste contrato em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantindo o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados;
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d) Providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais aditivos, no Didrio
Oficial do Estado, as suas expensas, na forma prevista no artigo 61, paragrafo Unico da Lei n.2
8.666/1993;

e) Ao término do contrato, realizar estudo ao objeto, caso haja quaisquer irregularidades, que se
proceda a cobrancga nos moldes constantes deste edital e contrato.

9.2 Fica o PROPONENTE VENCEDOR responsavel:

a) Executar fielmente este edital/contrato, de acordo com as clausulas avencadas e as normas
legais aplicaveis, respondendo pelas consequéncias de sua inexecugdo total ou parcial;

b) Manter durante todo o periodo de vigéncia do contrato, as condigdes contidas na proposta e as
condi¢Ges de habilitagdo e qualificacdo exigidas na licitagdo;

c) Em obter somente de pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas junto ao Municipio
de Timbo (contratante) o fornecimento de bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execug¢ao do objeto do contrato, nos termos do § 1o do art. 20
da Lei 12.232/2010;

d) Apresentar previamente para aprovagao, 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem
no mercado do ramo do fornecimento pretendido, quando do fornecimento de bens ou
servigos especializados de que trata a alinea “c”;

e) Em realizar segdo publica de abertura de envelopes de orcamentos de fornecedores, sob
fiscalizagdo do Municipio de Timbo e da Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbd, sempre
que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global do contrato;

f) O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, estd
dispensado do procedimento previsto na alinea “e” deste item;

g) Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para pagamento deverdo
ser acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da
descricao dos descontos negociados e dos pedidos de insergao correspondentes, bem como de
relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel;

h) Repassar ao Municipio de Timbo e a Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbé as vantagens
obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de
propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou
reaplicagbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

10 - DA GARANTIA
10.1 - O licitante vencedor, ao qual for adjudicado o objeto da presente licitagdo, devera, no prazo de 5
(cinco) dias Uteis contados da assinatura do contrato, apresentar uma das garantias abaixo
discriminadas, equivalente a 2,0 % (dois por cento) do valor total estimado do contrato, conforme artigo
56, §2°, da Lei n.2 8.666/1993:
I. Caugdo em dinheiro, a ser depositada em conta fornecida/informada pelo Municipio de Timbé
e/ou Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbé;
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Il. Seguro Garantia com vigéncia igual a do contrato principal;
lIl. Fianga Bancaria com validade minima de 60 (sessenta) dias.

10.1.1 Nenhum pagamento realizado até que seja aceita, pelo Municipio de Timboé e a Fundagao
de Cultura e Turismo de Timbo, uma das garantias acima estabelecidas.

10.2 - Em caso de rescisdo do contrato, e/ou interrupcdo dos trabalhos, ndo sera devolvida a Garantia
Contratual, a ndo ser que a rescisdo e/ou paralisacdo decorra de acordo com o Municipio de Timbé e a
Fundagao de Cultura e Turismo de Timbd/SC.

10.3 - A Garantia Contratual somente sera levantada, na mesma modalidade em que foi feita, 90
(noventa) dias apds o Termo de Recebimento Definitivo dos Servigos. No caso de rescisdo do contrato
por inadimpléncia da contratada ndo serd devolvida a Garantia Contratual, que serd apropriada pelo
Municipio de Timbo e a Fundagéo de Cultura e Turismo de Timbd/SC.

10.4 - O pedido de devolugdo da Garantia Contratual devera ser protocolado e estar acompanhado da
Guia de Recolhimento original, emitida pelo Municipio de Timbé, por ocasido do seu recolhimento.

10.5 - O valor da garantia sera atualizado nas mesmas condi¢des do valor contratual, assim como, em
havendo prorroga¢ao do prazo de conclusdo das obras e servigos, o prazo de validade da garantia e o de
liberagdo da caugdo devera ser prorrogado automaticamente, devendo a CONTRATADA providenciar, as
suas custas, a respectiva renovagao e atualizagao sob pena de bloqueio dos pagamentos devidos.

11- DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

11.1 Os recursos, do Municipio de Timbé e a Fundagdo de Cultura e Turismo de Timbd, para execugao
dos servicos estdo estimados em R$ 1.250.000,00 (um milhdo e duzentos e cinquenta mil reais) por ano,
sendo de até RS 1000.000,00 (um milhdo de reais) da administracdo direta e de até RS 250.000,00
(duzentos e cinquenta mil reais) da Fundagdo de Cultura e Turismo, por ano de exercicio.

11.2 As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitagcdo, correrdo a conta dos recursos
consignados no Municipio de Timbé e a Fundagao de Cultura e Turismo de Timbd para o exercicio de
2019.

11.3 A CONTRATANTE se reserva no direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade das verbas
previstas.
12. FISCAIS DO CONTRATO

12.1. Atuardo na fiscalizacdo da presente contratagdo os servidores do Municipio e da Fundagdo de
Cultura e Turismo, devidamente designados.
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12.2. O Fiscal do Contrato acompanhara e fiscalizara a entrega do objeto, anotando em registro

proprio todas as ocorréncias relacionadas com a execuc¢do e determinando o que for necessario a
regularizacdo de falhas ou defeitos observados e encaminhando os apontamentos a autoridade
competente para as providéncias cabiveis.

12.3. A fiscalizacdo de que trata este item ndo exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada,
inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfei¢cGes técnicas
ou vicios redibitdrios.

13- INFORMAGOES AOS LICITANTES:
As duvidas pertinentes a presente licitagdo serdo esclarecidas pela Central de LicitagGes nos seguintes

contatos: TELEFONE: (47) 3382.3655 - ramal 7035; E-MAIL: licitacoes@timbo.sc.gov.br; ENDERECO:
Avenida Getulio Vargas, n.2 700, Centro, Timbd/SC.

SOCRATES PRADO JORGE FERREIRA
Assessor Institucional de Comunicagdo Social Diretor Presidente da Fundagao Cultural

(*) Termo de referéncia desenvolvido e transcrito na integra pela Fundagéo de Cultura e Turismo de Timbo e
Secretaria da Articulagdo Politica e Institucional.
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ANEXO II
BRIEFING
1. CLIENTE
MUNICIPIO DE TIMBO/SC e FUNDAGCAO DE CULTURA E TURISMO
2. CONTEXTUALIZAGAO

Este “briefing” contém informacgGes basicas destinadas a orientar as Agéncias de Publicidade,
participantes da Concorréncia Publica, no desenvolvimento da proposta técnica da presente licitagao.
Como desafio de comunicagdo e referéncia para a avaliacdo das propostas, a Prefeitura de Timbd/SC
definiu o seguinte tema: “302 FESTA DO IMIGRANTE 2019 — A FESTA DA FAMILIA.”

3. AFESTA DO IMIGRANTE
Como comecgou:

Ha 150 anos, a pequena Timbo surgia com os esfor¢cos de um povo que mesmo com muitas dificuldades,
atravessou o Oceano Atlantico, para procurar uma vida melhor. Foram muitas as intempéries pela qual
este povo trabalhador e perseverante passou. A frente do desenvolvimento nesta época estava
Frederico Donner, alemdo nascido na Pomerania, com o espirito de lideranga e com a participacdo e
determina¢do dos moradores locais, iniciavam a construgdo e o desenvolvimento desta linda cidade, que
hoje conhecemos como Timbo.

E para homenagear este povo, surgiu ha 29 anos, a “Festa do Imigrante”, que veio para comemorar o
aniversario de colonizagdo do municipio de Timbd, em 12 de outubro de 1869.

Tempo de existéncia:

Em 2019 sera realizada a 292 edicdo da Festa, que teve sua primeira edicdo em outubro de 1991, assim
sendo, em 2020 comemoramos a sua 302 edig¢ao.

Como funciona: A Festa do Imigrante acontece no parque Henry Paul, no Centro da cidade. Sua
estrutura é montada dentro e fora do Pavilhdo de Eventos Henry Paul, contemplando estandes para
comercializagdo de artesanatos, praca de alimentag¢ao, dois palcos para apresentagao musicais e
culturais, restaurante com gastronomia tipica alema e italiana e chopes 100% artesanais. A Festa do
Imigrante é aberta ao publico em geral, onde a maioria dos visitantes da Festa sdo familias de Timbd e
cidades proximas. A entrada e estacionamentos sao gratuitos.

Numero de pessoas da ultima edi¢ao realizada (2018):
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Mais de 58 mil pessoas visitaram a Festa. https://www.timbo.sc.gov.br/fundacao-cultural-de-
timbo/2018/mais-de-58-mil-pessoas-visitam-a-28a-festa-do-imigrante/

Atividades e atra¢Oes: ApresentagGes culturais, shows e bailes tipicos, gastronomia tipica alema e
italiana, desfiles, praca de alimentagdo com lanches variados, churrasco, café colonial, bebidas e chope
100% artesanal, escolha das rainhas e princesas que representam a Festa, retretas, tarde dos clubes de
caca e tiro, tarde da melhor idade, tarde das criangas, comercializagdo de produtos regionais e
artesanato, parque de diversdes, entre outras.

Edicdo do ano 2020:

Esta serd a 302 edi¢cdo do evento, a realizar-se nos dias 9 a 12 de outubro, com o tema “A FESTA DA
FAMILIA”.

4. PUBLICO-ALVO
Comunidade em geral, familias, turistas e apreciadores de festas tipicas da Regido.
5. OBJETIVO DE COMUNICAGCAO

Desenvolver uma campanha publicitaria simulada que comunique a populagdo de Timbo e regido a 302
edicdo Festa do Imigrante, atraindo maior publico local, regional e turistas para que visitem a cidade de
Timbo e prestigiem a Festa.

6. OBJETIVO DE MIDIA

Promover o evento de forma diferenciada com conceito de “festa da Familia” e realizar uma ampla
cobertura dos publicos-alvo, levando em consideragdo o conteddo da mensagem da campanha e seus
objetivos de comunicagao, utilizando os meios de comunicagao mais adequados, atraindo assim maior
publico para a festa, incluindo os visitantes das festas de outubro, em especial a “Oktoberfest”, que
estdo na regiao.

7. VERBA

A proposta técnica (campanha simulada) deverd ser desenvolvida observando-se o limite da verba de RS
175.000,00 (cento e setenta e cinco mil reais), sendo apenas verba referencial. Todos os custos de
criagdo, produgao, veiculagao e remuneragdo legal da agéncia deverdo estar contidos na verba destinada
para a campanha.

8. PERIODO DE VEICULACAO DAS CAMPANHAS SIMULADAS
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Para esta campanha foi estipulado um periodo de veiculagdo de 60 (sessenta) dias que antecedem a
Festa mais os dias durante o acontecimento do evento. O tempo estipulado para a campanha simulada
refere-se ao periodo maximo de veiculagdo, ndo sendo necessario, portanto, o seu uso total.

9. PRACA DE VEICULAGAO
O Municipio de Timbé/SC e médio vale do Itajai.
10. BREVE HISTORICO DE TIMBO/SC

Timbo foi fundada por Frederico Donner, imigrante alemdo, em 12 de outubro de 1869, data em que
construiu sua moradia e a primeira casa comercial as margens do Rio Benedito. Logo chegaram outras
familias alemads. Nos anos seguintes vieram também os imigrantes italianos. As primeiras familias se
estabeleceram na regido rural e a agricultura era basicamente de subsisténcia.

Algumas casas comerciais iniciaram suas atividades no Centro. O inicio foi muito dificil para estas
familias, pois as condi¢Ges de vida eram precarias. Foi necessdrio construir tudo: as casas, os campos
para a lavoura, as estradas. As comunidades viviam bastante isoladas e, para fomentar sua vida social,
comecaram a erguer as igrejas, as escolas, os clubes e saldes de festas.

Hoje, Timbo — que é conhecida como a Pérola do Vale — é uma cidade pujante que conta com cerca de 42
mil habitantes. Mantém suas tradi¢cdes italo-germanicas preservadas na cultura de seu povo. Apresenta
um dos maiores IDHs do Brasil e é pdlo regional para as cidades do Médio Vale do Itajai, contando com
uma industria forte, um comércio atuante e um setor de servigos que cresce a cada ano.

11. DADOS GEOGRAFICOS

Localizada no Vale Europeu, Timbo possui uma drea territorial total de 161 km?, sendo 38,71 km? de &rea
urbana. Com cerca de 42 (quarenta) mil habitantes, o municipio é considerado pela ONU como a 102
melhor cidade do Brasil para se morar. Economicamente ocupa o 142 posto de arrecadagdo do Estado de
Santa Catarina. O indice de analfabetismo é de apenas 1,9%, sendo Timbd, em nivel estadual, a 32 cidade
em qualidade de ensino. Timbd também é a terceira cidade do Estado, segundo a Secretaria de Estado
da Saude, em qualidade na Atengdo Basica.

12. CARACTERISTICAS SOCIOCULTURAIS
As primeiras familias que aqui se estabeleceram foram alemds. Nos anos seguintes vieram também os
imigrantes italianos, cujos descendentes correspondem a cerca da metade da populagdo. Portanto, as

raizes na cultura de Timbo sdo predominantemente germanica e italiana.

A heranca dos imigrantes esta presente na organizacdo, na forca do trabalho, na industria, na limpeza
das ruas, no cuidado com as casas e jardins, na hospitalidade e na simpatia do povo. Apesar de a cidade
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ter um apego a tradicdo, isto ndo impede a adaptagdo aos novos tempos, promovendo o
desenvolvimento tecnolégico, com melhorias em todas as areas: um perfeito equilibrio entre o fazer
artesanal e a manufatura mecanizada. Atualmente, Timbd atrai pessoas de todo o pais em busca de um
bom lugar para viver e trabalhar.

SOCRATES PRADO JORGE FERREIRA
Assessor Institucional de Comunicagdo Social Diretor Presidente da Fundagao Cultural
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ANEXO Il
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO
(apresentar em papel timbrado da empresa)

Nome da empresa:
CNPJ n.2:
Endereco:

Bairro:

CEP:

Cidade:

UF:

Telefone:

Dados para crédito em conta por parte do MUNICIPIO:

Banco:
Agéncia:
Conta Corrente n.2:

A presente proposta tem como objeto a CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE, PARA
PRESTACAO DOS SERVICOS DE PLANEJAMENTO, CRIACAO, DISTRIBUICAO, VEICULAGCAO E O CONTROLE
DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS E DEMAIS SERVICOS DESCRITOS NO CAPUT DO ARTIGO 2 E EM SEU
§1° DA LEI N.2 12.232/2010, PARA DIVULGACAO DAS ATIVIDADES INSTITUCIONAIS DO MUNICiPIO E
DA FUNDACAO DE CULTURA E TURISMO DE TIMBO, NOS TERMOS REGIDOS PELO PRESENTE EDITAL E
SEUS ANEXOS, tudo de acordo com as condi¢des estabelecidas neste Edital e seus anexos, de acordo
com os itens abaixo discriminados, e demais especificagdes constantes do Instrumento Convocatdrio da
Concorréncia Publica n.2 58/2019.

1. VALOR DA PROPOSTA:

Declaramos que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatério em epigrafe, adotaremos a
seguinte politica de precos para os servigos descritos:

a) Aplicaremos desconto de % (ceeveceevvienrieienieeesee e ) sobre os custos internos baseados na
tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado DE Santa Catarina
(SINAPRO/SC) - tendo como limite do edital o maximo de 30% (trinta por cento) -, estabelecendo
portantoem ____ pontos nossa pontuagdo a ser aplicada neste item;
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b) Aplicaremos honorarios de % (ccceveevieeeviieee e ), relativos e pertinentes a supervisdo
de produgdo externa incidente sobre os custos de servicos e suprimentos externos de terceiros,
referentes a elaboracdo de pecas e materiais contratados com fornecedores - tendo como limite do
edital o maximo de 15% (quinze por cento) -, estabelecendo portanto em ____ pontos nossa pontuagdo
a ser aplicada neste item;

c) Aplicaremos honorarios de 20% (vinte por cento), relativos e pertinentes sobre as veiculagdes
efetivadas, incidentes sobre o valor da midia negociada, conforme especificado nos termos das Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria, permitida a negociacdo de pregos por parte do MUNICIPIO diretamente
com o veiculo a ser utilizado pela licitante.

Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a comparecer na data, hordrio e
local estabelecido pela Comissdao Permanente de LicitagGes, para proceder a assinatura do contrato.

/ /2019.

(assinatura do representante legal da empresa e carimbo)
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2. DECLARACAO

2.1. Modelo de Declaragao a ser apresentada junto a Proposta Financeira:

DECLARACAO

Declaramos que no prego proposto estdo inclusos os encargos sociais e trabalhistas, todos os
equipamentos, instrumentos, ferramentas e mdquinas, transporte, saldrios, carga tributdria, alvara,
custos dos servigos, as taxas municipais, estaduais e federais, as despesas indiretas, o lucro bruto da
licitante e os demais custos mencionados nas especificagdes, necessarios ao completo fornecimento dos
servicos licitados.

Declaramos ainda que a proposta vigorara pelo prazo de 60 (sessenta) dias, a contar da data marcada
para a entrega dos envelopes desta licitagcdo e que estamos cientes de todas as disposi¢des do edital.
Concordamos expressamente que o0s pregos ndo previstos na Tabela Referencial de Pregos do
SINAPRO/SC serdo pagos conforme estabelecido no edital.

Comprometemo-nos a transferir para o MUNICIPIO toda e qualquer vantagem obtida nas negocia¢des
de precos e/ou condi¢des de pagamento junto a veiculos e fornecedores.

Comprometemo-nos a estabelecer negocia¢do dos pregos, com vistas a obtengdao da maxima vantagem,
a ser transferida para o MUNICIPIO.

Concordamos integralmente com todos os termos do edital de Concorréncia Publica n.2 58/2019 e seus

anexos.

/ /2019.

(assinatura do representante legal da empresa e carimbo)
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ANEXO IV

MODELO DE DECLARAGAO DE IDONEIDADE E ATENDIMENTO AO INCISO V DO ARTIGO 27 DA LEI N.2

8666/93
DECLARAGCAO
(apresentar em papel timbrado da empresa)
(empresa) , CNPJ n.0 com sede na
, n.2 , na cidade de

, vem declarar que:

a) Nao foi declarada inidénea por ato do Poder Publico, e que ndo sofreu aplicagdo da penalidade
prevista no inciso Ill do artigo 87 da Lei n.2 8.666/1993, estando apta a contratar com a
Administragdo Publica.

b) Para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n.2 8.666/1993, ndo emprega menor de dezoito
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.
Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz ( ).

Observagdo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima.

/ /2019.

(assinatura do representante legal da empresa e carimbo)
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ANEXO V

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

CARTA DE CREDENCIAMENTO

(apresentar em papel timbrado da empresa)

Pela presente, credenciamos o(a) Sr(a) , portador(a) da
Cédula de Identidade n.2 , inscrito no CPF n.2 , para
representar a empresa , inscrita no CNPJ n.2 ,
sediada no enderego , ha cidade de , ho

Processo Licitatério modalidade Concorréncia Publica n.2 58/2019, instaurado pelo MUNICIPIO, a quem
se outorga poderes para rubricar propostas das demais licitantes, assinar atas e documentos, interpor
recursos e impugnacoes, receber notificacdo, tomar ciéncia de decisbes, recorrer, renunciar ao direito de
interposi¢cdo de recursos, acordar, transigir, enfim, praticar todo e qualquer ato necessdrio a perfeita
representacdo ativa da outorgante no procedimento licitatério em referéncia, a que tudo daremos por

valido.

/ /2019.

(assinatura do representante legal da empresa e carimbo)

Concorréncia n.2 58/2019 PMT Pdgina 59



ANEXO VI

INDICADOS PARA COMPOR A SUBCOMISSAO TECNICA

Relagdo dos indicados a compor a Subcomissao Técnica da Concorréncia Publica, que tem por objeto a
contratacdo de servicos de Agéncia Publicitaria, compreendendo o planejamento, a criagdo, a
distribuicdo, a veiculagdo e o controle de campanhas publicitarias e demais servigos descritos no § 12 do
artigo 292 da Lei n.2 12.232/2010, objetivando promover a divulgacdo da Prefeitura de Timbd/SC na
atividade Institucional, a qual procedera a analise e o julgamento das propostas técnicas do certame.

Os nomes indicados sdo:

Nomes para a Comissao de Avaliacdo

1. BRENO LEITE TAKAHASHI

Publicitario formado pela Uniasselvi e com especializagdo em Marketing Digital e llustracdo pelo Mesa
Community College, nos Estados Unidos. E consultor nas dreas de Publicidade e Marketing e vice-
presidente do T-Rex Futebol Americano, de Timba.

2. DIEGO ZATELLI
Graduado em Administracdo, com habilitacdo em Marketing, é servidor concursado desde 2006 no
Samae de Timbd. Atualmente responde pelo setor de Comunicagdao e Marketing da autarquia municipal.

3. JESSICA CHRISTINE BILCK BOLSONI

Responsavel pela area de publicidade institucional da Prefeitura Municipal de Timbé desde 2012. Tem
graduacdo em Publicidade e Propaganda pela Uniasselvi. Atuou como atendimento, criagdo, plotista e
arte-finalista nas empresas Benke Comunicagdo Visual e Arte Visual Impressdo Digital, entre 2008 e
2012. J4 prestou servicos de diagramagdo grafica para revistas de Timbd e Balnedrio Camborid. Tem
também experiéncia em criagdo, producdo grafica e orgamentos.

4. LUIZ FELIPE WEBER REBELLATO

Graduagdo em Administragdo e Gestdo Empresarial pela Universidade Regional de Blumenau — FURB.
Por sete anos foi sdcio administrador da Bellevue, empresa pioneira na fabrica¢do de esquadrias em PCV
no Brasil, sendo o responsavel pelo planejamento e coordenagdo de marketing da mesma nesse periodo.
Experiéncia em gestdo de comunicag¢do publica. Tendo integrado a Secretaria de Comunica¢do na
Prefeitura Municipal de Blumenau. Atualmente é sdcio da T2B Negodcios Digitais Ltda, atuando
fortemente junto ao mercado publicitario.

5. EMERSON ANTUNES
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Possui graduagao em Jornalismo pela UniSociesc, tendo mestrado em Gestao Publica pela Universidade
do Vale do ltajai — Univali. Por dois anos exerceu cargo de direcdo no Procon da Cidade de Blumenau.
Possui mais de quinze anos de experiéncia no setor de comunica¢do, atuando diretamente junto ao
desenvolvimento e execugdo de planos de marketing. Foi conselheiro do BADESC por dois mandatos e
Secretario Regional do Governo de Santa Catarina. Atuou por doze anos junto a Cdmara de Vereadores
de Blumenau e atualmente é Secretario de Administragdo da Camara Municipal de Balneario Camboriu.

6. IVO ALBERTO DICKMANN JUNIOR

Possui formagdo em Gestdo Publica na Uniasselvi, concluindo também curso de capacitagdo publica por
meio da iniciativa RenovaBR. Atuou como Diretor de Promogdo e Marketing na Villa Germanica de
Blumenau — Oktoberfest. Por dois anos esteve na Secretaria de Comunicacdo de Blumenau fazendo
atendimento e gestdo de processos junto a agéncias de publicidade e veiculos de comunicagdo

7. CRISTINA MARIA SCHMITT MIRANDA

Graduada em Publicidade e Propaganda pela Furb. Especialista em Marketing Empresarial pela Fae
Business School. Especial em Programacdo Neurolinguistica pela ISULPAR. Mestre em Administragdo pela
FURB. Atuou como Assistente de Marketing na Furb, Diretora de Publicidade e Propaganda na PMB,
Diretora de Marketing no Parque Vila Germanica, Professora para graduacdo: Etica em PP, Atendimento
em PP, Planejamento em PP. Coordenadora do curso de Eventos da Furb.

8. ARAO JOSINO

Jornalista, apresentou programas de TV, atua como mestre de cerimdnias e é professor de oratdria da
Escola do Legislativo Deputado Licio Mauro da Silveira. Trabalhou no Governo do Estado de Santa
Catarina como Consultor de Assuntos Estratégicos, Consultor Geral da Secretaria de Estado da
Assisténcia Social, Trabalho e Habitacdo e Executivo de Articulacdo Estadual. Atualmente é Assessor
Institucional da Prefeitura de Timbd, consultor credenciado pelo Sebrae SC em Gestdo Publica e
Marketing e diretor da Insight Consultoria Publica e Empresarial. Tem cursos certificados pela
Universidade de Oxford, Universidade de Harvard, Fundagdo alema Friedrich Naumann pela Liberdade e
ESPM.

SOCRATES PRADO JORGE FERREIRA
Assessor Institucional de Comunicag¢ao Social Diretor Presidente da Fundagao Cultural
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ANEXO VII — TABELA SINAPRO 41

Tabela disponivel no site da SINAPRO SC em:
http://www.sinaprosc.com.br/fmanager/sinapro2017/valores referenciais/arquivo5 1.pdf
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ANEXO Vi
MINUTA CONTRATUAL
CONTRATO ADMINISTRATIVO N.2 2019/XX
CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

O MUNICIPIO DE TIMBO/SC, CNPJ n.2 83.102.764/0001-15, através da Secretaria de Articulacdo Politica
Institucional, localizada na Avenida Getulio Vargas, n.2 700 Centro, Timbd/SC representada por seu
Assessor Institucional de Comunicacdo Social, o Sr. Socrates Prado de Oliveira, juntamente com a
FUNDAGAO DE CULTURA E TURISMO DE TIMBO, CNPJ n.2 03.918.310/0001-88, localizada na Rua Sete de
Setembro n.2 414, Centro, Timbd/SC, representada por seu Diretor, o Sr. Jorge Revelino Ferreira,
doravante denominados CONTRATANTES, e a empresa XXXXX, pessoa juridica de direito privado, CNPJ
Nn.2 XX.XXX.XXX/XXXX-XX, com sede na Rua XX, n.2 XX, Bairro XX, cidade de XX, representado(a) pelo(a)
Sr.(a) XX, brasileiro(a), estado civil, CPF n.2 XXX.XXX.XXX-XX e RG n.2 XXXXX, residente e domiciliado na
Rua XX, n.2 XX, Bairro XX, cidade de XX, doravante denominada CONTRATADA, resolvem, de comum
acordo, com fundamento na Lei n.2 8.666/1993 e 12.232/2010 e demais dispositivos legais aplicaveis a
espécie, celebrar o presente CONTRATO, mediante as seguintes cldusulas e condig¢oes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO E DO PRAZO

1.1 -O presente contrato tem por objeto a execucao, pela CONTRATADA, de servicos de planejamento,
criacdo, distribuicdo, veiculacde e o controle de campanhas publicitdrias e os demais servicos descritos
no caput do artigo 2 e seu § 12 da Lei n.2 12.232/2010, para divulgacdo das atividades institucionais do
Municipio de Timbé e da Fundacdo de Cultura e Turismo de Timbd, tudo de conformidade com o edital
de Concorréncia Publica n.2 58/2019, anexos e no presente instrumento.

1.2 - As publicagdes de editais, balangos, contratos, atas, erratas, bem como todas as demais publicagdes
de atos oficiais, legais e afins, exigiveis por forca da lei, poderdao ter sua veiculagdo contratada
isoladamente pelos CONTRATANTES junto aos veiculos de comunicagdo, sem a intermediacdo da
CONTRATADA, ndo sendo devidos a esta Ultima, quaisquer honordrios ou créditos relacionados aos
mesmos.

1.3 - Fica facultado aos CONTRATANTES promover a contratacdo direta e autdbnoma de quaisquer dos
servigos descrito no objeto utilizando-se da sua prépria estrutura (inclusive de pessoal), dos quais ndo
sera devida qualquer remuneracgdo e/ou pagamento (seja de que natureza for) a CONTRATADA, nem
mesmo qualquer percentual pela divulgagao destes.
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1.4 - O objeto deverd ser cumprido nas formas e condi¢des estabelecidas neste instrumento e seus
anexos, abrangendo a execucdo, pela CONTRATADA, de todos os servigos, atos e procedimentos
necessarios ao seu pleno e total cumprimento.

1.5 - A execugdo do objeto cumprira, além das disposicdes legais e regulamentares ja mencionadas,
todas as demais normas, regulamentacgdes e legislagdes aplicaveis a espécie.

1.6 - O prazo deste contrato é de 12 meses, tendo inicio na data de / / e término em
/ / , podendo, a critério dos CONTRATANTES, ser alterado ou prorrogado, através de
termo aditivo, observadas as condi¢es estabelecidas neste instrumento e na Lei n.2 8.666/1993.

1.7 - No caso de prorrogacdo do contrato, onde a soma dos prazos totais de prorrogagdo suplementar o
prazo de 01 (um) ano, o valor maximo admitido para contratagdo sera reajustado pelo indice INPC
acumulado no periodo, ou outro indice que vier a substitui-lo.

CLAUSULA SEGUNDA - EXECUGAO DOS SERVIGOS, PROFISSIONAIS E RESPONSABILIDADES

2.1 - O objeto devera ser total, integral e exclusivamente executado e realizado pela CONTRATADA, que
deverd apresentar todo o aparato e estrutura necessaria. A execugcdo do objeto dar-se-3
obrigatoriamente através de profissional(is) devidamente habilitado(s), capacitado(s) e treinado(s).

2.2 - E de total e exclusiva responsabilidade da CONTRATADA a prestacio e o cumprimento de todos os
servigos e demais atribui¢des, obriga¢des e responsabilidades deste instrumento, bem como arcar, de
forma Unica, total e exclusiva, com qualquer encargo trabalhista, fiscal, securitdrio, previdencidrio, social,
comercial ou de outra natureza, resultante de qualquer vinculo empregaticio ou ndo. Tais
responsabilidades, Onus e obrigagdes em nenhuma hipdtese poderdo ser transferidos aos
CONTRATANTES ou a qualquer entidade e pessoa ele vinculado ou terceiro.

2.3 - A fiscalizagdo dos servigos contratados serd exercida pelos CONTRATANTES através de preposto
devidamente credenciado, o que ndo exime a CONTRATADA de suas responsabilidades.

2.4 - Os CONTRATANTES fiscalizardo e inspecionardo os servigos e verificardo o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo a qualquer tempo rejeita-los, no todo ou em parte, quando estes ndo
obedecerem ou ndo atenderem ao desejado ou especificado.

2.5 - A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou parte, ndo implicara na dilatacdo do prazo de
execucao, salvo expressa concordancia dos CONTRATANTES.

2.6 - A fiscalizagdo tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre as
irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontrados no decorrer da execuc¢do de
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qualquer servigco, podendo exigir a corregdao que julgar necessdria, sem aumento dos custos para os
CONTRATANTES.

2.7 - A auséncia de comunicagdo e/ou fiscalizagdo pelos CONTRATANTES n3o exime a CONTRATADA das
responsabilidades editalicias e contratuais.

2.8 - Correrao por conta da CONTRATADA, todas as despesas e custos decorrentes da ndo aceitagdo de
quaisquer servicos, no todo ou em parte.

2.9 - A fiscalizagdo ou nao dos trabalhos, por parte do CONTRATANTE, nao desobriga a CONTRATADA de
sua responsabilidade quanto a perfeita execu¢do dos servigos contratados.

CLAUSULA TERCEIRA — DO VALOR, FORMA DE PAGAMENTO E DOTAGAO ORCAMENTARIA

3.1 - A verba total destinada aos programas e as campanhas publicitdrias, objeto deste Contrato, fica
limitada a R$ 1.250.000,00 (um milhdo e duzentos e cinquenta mil reais) por exercicio financeiro, sendo
de até RS 1.000.000,00 (um milh3o de reais) da administracdo direta e de até RS 250.000,00 (duzentos e
cinquenta mil reais) da Fundacdo de Cultura e Turismo, por exercicio financeiro.
3.1.1 Os valores maximos estimados para o contrato, serdo reajustados, a cada 12 meses de
vigéncia, pelo INPC ou outro indice que o substituir.

3.2 - O referido valor contratado é meramente estimativo ndo cabendo a CONTRATADA qualquer direito
ao seu integral recebimento, pois aos CONTRATANTES esta reservado de forma Unica e exclusiva o
direito utilizar ou ndo a totalidade da verba prevista.

3.3 - Os pagamentos dar-se-do somente na hipétese de solicitacdo dos servicos pelos CONTRATANTES e
a efetiva entrega pela CONTRATADA, inexistindo direito desta ultima acerca de quaisquer dos valores
ora destinados a execuc¢do do objeto.

3.4 - Os CONTRATANTES efetuardo, no que lhes couber, os pagamentos até o 152 (décimo quinto) dia
util do més subseqiiente ao da prestacdo dos servigos, tudo condicionado a apresentacdo, pela
CONTRATADA, dos documentos fiscais/notas fiscais dos servicos efetivamente realizados/prestados,
acompanhados do relatdério de atividades, devendo-se cumprir todas as demais disposicdes deste
instrumento e aquelas estabelecidas pelos CONTRATANTES, que poderdo, a qualquer tempo, solicitar a
CONTRATADA a apresentagdo de outros documentos que entenderem necessarios (inclusive relagdo de
empregados, guias de recolhimento do INSS e do FGTS), ficando esta ultima obrigada a fornecé-los.

3.5 - No referido prego estdo inclusos todos os custos advindos da execuc¢do do objeto, responsabilidade
técnica, licengas, autorizagdes, alvards, mao de obra, pessoal, manutencdo, materiais, transportes,
seguros, equipamentos (inclusive os de protecdo individual, quando necessarios), fretes, tributos,
translados, estadias, didrias, alimentagdes, encargos sociais e trabalhistas e demais custos, sejam eles de
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gue natureza forem, necessarios a plena e total execu¢dao do objeto e demais atribuicGes e obrigagcGes
constantes deste instrumento.

3.6 - Os pagamentos serdao efetuados pelos CONTRATANTES a CONTRATADA através de depdsitos
bancarios junto a agéncia , conta corrente n.? , do Banco , de titularidade desta
ultima.
3.6.1 - Os pagamentos alusivos a servigos prestados por terceiros devidamente cadastrados como
fornecedores junto aos CONTRATANTES, relativos a produg¢do e/ou veiculagcdo, serdo pagos
através de depdsitos nas respectivas contas de titularidade dos mesmos.

3.6.2 — A realizacdo de todo e qualquer servigo fica condicionada a prévia e expressa aprovagao e
autorizagdo do orgamento dos custos totais dos servigos a serem realizados, bem como do efetivo
empenho por parte dos CONTRATANTES, dos valores or¢cados para posterior adimplemento;

3.6.3 - Os documentos de cobranga somente poderdo ser apresentados apds a data prevista para
o cumprimento do evento, vinculado as condi¢des de pagamento do contrato e efetiva conclusdo
da etapa a que corresponder o pagamento.

3.6.4 — A emissdo da(s) nota(s) fiscal(is) fica(m) condicionada(s) aos termos e EXPRESSA solicitagdo
pelos CONTRATANTES.

3.6.5. Responde exclusivamente por toda e qualquer custo, inclusive quanto ao cancelamento e
nova expedicdo de nota fiscal, o contratado que, inobservando a solicitagdo da comissdo de
acompanhamento da obra, expedir a referida nota fiscal.

3.7 - Incidird sobre o valor total da(s) nota(s) fiscal(is) emitida(s) pela CONTRATADA, os tributos
decorrentes de expressa disposicdo e obrigacdo legal, que serdo retidos na fonte.

3.8 - O pagamento a CONTRATADA sera de acordo com o que dispde a Lei n.2 4.680/1965 e demais
diplomas legais em vigor, observando-se os seguintes parametros:

I. Custos Internos (cria¢do): Calculado com base e no limite dos pregos dos servigos
previstos na Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/SC, com a aplicagdo do desconto de
% ( por cento) ofertado pela CONTRATADA.

II. Produgdo: Os Honorarios de ( por cento), ofertada pela CONTRATADA,
conforme tabela do o6rgdo de produgdo, os quais serdo aplicados sobre os precos
(previamente autorizados pelos CONTRATANTES) dos fornecedores dos trabalhos de
producao;

Ill. Veiculagdo: desconto de agéncia, correspondente a 20% (vinte por cento) sobre os
custos de veiculagdo, permitida a negociacdo de pregos por parte dos CONTRATANTES
diretamente com o veiculo a ser utilizado pela CONTRATADA.
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3.9 - Os “layouts” reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA. Serdo pagos somente “layouts”
solicitados, aprovados e que venham a ser cancelados durante o processo de producdo e/ou veiculagdo.

3.10 - Quaisquer descontos especiais resultantes de negocia¢des, além daqueles previstos em tabela,
que venham a ser concedidos pelos veiculos ou fornecedores serdo integralmente
transferidos/concedidos aos CONTRATANTES, nos termos do paragrafo Unico do art. 15 da Lei
12.232/2010.

3.11 - Os pagamentos das parcelas relativas a veiculagdo e produgdo de terceiros serao realizados até o
décimo quinto dia Util apds a apresentacgdo da nota fiscal aos CONTRATANTES, (discriminados os servigos
prestados e os descontos, quando devidos), acompanhado da confirmacdo/aprovacio da
municipalidade.
3.11.1 — As notas fiscais dos servigos prestados por terceiros de que tratam os incisos Il e lll do
item 3.8, serdo expedidas em nome do poder publico contratante, no valor do servigo aprovado,
com a descriminagdo do desconto alusivo a comissdo/honorarios das agéncias, de até
15%(quinze por cento) para a produgdo e 20%(vinte por cento) para a veiculagdo, conforme
tabela publicada pelo respectivo meio de comunicagao;
3.11.2 — Cabera a agéncia expedir em nome do poder publico contratante a nota fiscal alusiva a
referida comissdo/honorarios incidentes sobre o servico prestado por terceiro, sendo assim
devidamente adimplida.

3.12 - Os pagamentos relativos a producdo interna (custos internos) serdo feitos até 30 (trinta) dias apds
a prestacdo de servicos ou do protocolo da fatura correspondente, ou o que ocorrer por ultimo.

3.13 - A comissao sobre veiculagdo conforme inciso “llI” do item 3.8, devera ser paga nos moldes do item
3.11, mediante a apresentacdo do faturamento correspondente acompanhado dos seguintes
documentos:

a) Fatura dos veiculos de comunicagdo em nome de um ou ambos os CONTRATANTES
(conforme o efetivo tomador do servigo), constando o valor liquido, ou seja, deduzido da
comissdo da agéncia;

b) Tabelas de precos dos veiculos de comunicagao;

c) Comprovante de exibi¢do de emissora;

d) Paginas inteiras, originais dos jornais, exemplares das revistas com a devida publicacdo e
data.

3.14 - Os custos proprios de criagdo, outros servigos e a comissao de produc¢do de agéncia serdo pagos
mediante apresentacdo do faturamento correspondente, em nome da licitante vencedora,
acompanhado dos respectivos comprovantes (NF, faturas recibos, etc.).

3.15 - Os documentos de cobranga (NF, faturas) deverdo conter:
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a) numero do contrato;

b) local dos servigos;

c) item contratual das condi¢Ges de pagamento a que se refere o documento de cobranga;
d) data do vencimento;

e) descri¢do detalhada dos servigos executados;

f) classificacdo do tipo de pagamento (basico, reajuste eventual ou imposto);

g) forma de pagamento: carteira/documento de crédito/depdsito bancario/cobranca
bancdria/outros.

3.16 - No caso de protesto indevido, decorrente do ndo cumprimento das Clausulas contratuais, de titulo
de cobranc¢a bancdria ou negociado com terceiros, sujeitara o fornecedor a arcar com as respectivas
custas cartorarias e honordrios advocaticios, mesmo que o protesto tenha sido involuntario.

3.17 - As eventuais despesas bancarias, processuais e outras decorrentes da ndo observancia do prazo de
pagamento pactuado em contrato, serdo de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA.

3.18 - OS CONTRATANTES, para compensar obrigacdes ndo cumpridas pela CONTRATADA, se reserva o
direito de reter na devida propor¢do da obrigacdo vencida e pendente de cumprimento os créditos
existentes em favor desta ultima, bem como parta compor danos causados aos CONTRATANTES.

3.19 - Os documentos de cobranca somente poderdo ser apresentados apds a data prevista para o
cumprimento do evento, vinculado as condi¢gdes de pagamento do contrato e efetiva conclusdo da

etapa.

3.20 - As despesas decorrentes deste instrumento correrao por conta da seguinte dota¢do orgamentaria:

Dotagdo Utilizada

Cédigo Dotagdio | Descrigcdo

CLAUSULA QUARTA — DAS RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA
4.1 - Fica desde ja a CONTRATADA responsavel:

a) Executar todos os servigos constantes do objeto, de conformidade com este contrato,
ordens de servico e demais condi¢cdes e responsabilidades constantes do edital e seus
anexos e integram o presente contrato e contratuais;

b) Fornecer no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a Certiddo Negativa de Débito - CND, emitida
pelo INSS, ou Certificado Regularizacdo de Situagdo - CRS, junto ao FGTS, e/ou provas de
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quitagcdo com as Fazendas Publicas, Federal, Estadual ou Municipal, sob a pena de sustagdo
de quaisquer créditos, até a efetiva comprovacdo da inexisténcia de débitos;

c) Envidar no sentido de obter, aos CONTRATANTES, as melhores condi¢Ges de negocios
junto aos veiculos de divulgagdo e meios de comunicagdo, através de desconto de
frequiéncia, tabela, pacote, posicionamento, etc.;

d) Assessorar os CONTRATANTES no sentido de obter o melhor rendimento do plano de
propaganda e promogao;

e) Distribuir e fiscalizar a divulgagdo dos antncios de que for incumbida;

f) Submeter previamente aos CONTRATANTES para aprovacgdo todo o material e o prego de
veiculacdo de publicidade que demandar criagdo e produgdo;

g) Submeter a aprovacgao prévia dos CONTRATANTES todo e qualquer custo que ultrapasse
a margem de tolerancia de 20% (vinte por cento) das campanhas aprovadas;

h) Apresentar até o dia 15 (quinze) de cada més, relagdo das despesas previamente
aprovadas, correspondentes ao més anterior, na qual serdo incluidas as dos meses
anteriores, até entdo ndo liquidadas;

i) Por quaisquer Onus decorrentes de omissGes ou erros na elaboracdo das pecas,
orcamento e listagem dos servigos executados por terceiros, inclusive os que impliquem em
aumento das despesas ou perda dos descontos;

j) Em guardar sigilo sobre todos os assuntos que, em decorréncia dos servigos que deve
executar, lhe forem confiados;

k) Em efetuar sempre a cotagdo de pregos para os servigos de terceiros, apresentando no
minimo 3 (trés) propostas alternativas, indicando aquela mais adequada a execug¢do dos
servigos a serem contratados ou justificando a impossibilidade de assim proceder.

I) Em respeitar, o fato de, a critério dos CONTRATANTES, ser apresentadas outras cotagbes
a serem incluidas as realizadas pela CONTRATADA, visando ampliar o numero de propostas
alternativas;

m) Em responder de forma exclusiva por qualquer acdo judicial movida por terceiros,
inclusive com base na legislagdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de
propriedade e/ou direitos autorais relacionados ao objeto ou servicos decorrentes do
mesmo;

n) Em operar como uma organizacdo completa e independente, fornecendo servicos de
comprovada qualidade e m3o-de-obra necessaria especializada;

o) Em cumprir todas as Leis e posturas Federais, Estaduais e Municipais, sendo
exclusivamente responsavel por prejuizos decorrentes a que houver dado causa;

p) Por recolhimentos tributarios indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;

g) Em manter por escrito todos os entendimentos sobre os servicos com o0s
CONTRATANTES, ressalvados os verbais determinados pela urgéncia que deverao, todavia,
ser confirmados por escrito, dentro de 24 (vinte e quatro) horas;

r) Integralmente pelos danos causados, direta ou indiretamente, aos CONTRATANTES ou a
terceiros em decorréncia do objeto;
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s) Em utilizar as ideias concedidas em fun¢do deste compromisso e executa-las somente
em propaganda autorizada pelos CONTRATANTES;

t) Em elaborar as midias dos veiculos de comunicacdo de acordo com as tabelas de precos
vigentes, submetendo-se a devida aprovagao;

u) Pelo pagamento dos servigos prestados por terceiros, ndo cabendo aos CONTRATANTES
qualquer obrigacao sobre os pagamentos devidos pela CONTRATADA a terceiros;

v) Em entregar pontualmente os servigos solicitados, indicados na ordem de fornecimento
(enviadas via fac-simile ou expressa), aos CONTRATANTES;

w) Em fornecer os materiais ou servicos aos CONTRATANTES nos prazos estabelecidos e de
acordo com a Ordem de Fornecimento enviada pelos CONTRATANTES, via fac-simile, e-mail,
protocolar ou outro meio idéneo previamente entabulado entre as partes;

X) Pelo cumprimento das normas, cédigos de conduta e legislagbes em vigor;

y) Em arcar todas as despesas referentes a custos com materiais, mao-de-obra e
equipamentos necessarios aos servicos;

z) Em comunicar por escrito os CONTRATANTES acerca de toda e qualquer anormalidade
relacionada com os servicos, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, contados da ocorréncia;
aa) Por todos os encargos fiscais, securitarios, previdenciarios e obrigagdes sociais previstos
na legislagao social e trabalhista em vigor.

bb) Por todas as providéncias e obrigacGes estabelecidas na legislacdo especifica de
acidentes do trabalho, quando, em ocorréncia da espécie, forem vitimas os seus
empregados no desempenho dos servigos ou em conexdo com eles, ainda que ocorrido em
dependéncia dos CONTRATANTES;

cc) Por todas as obrigac¢des e encargos decorrentes de demandas trabalhista, civel ou penal,
relacionadas ao processo licitatério e/ou respectivo contrato;

dd) Pelos encargos fiscais e comerciais resultantes da adjudicagdo da licitagdo origem ou
contratacao;

ee) em repassar aos CONTRATANTES, quaisquer descontos especiais resultantes de
negociagdes, além dos descontos normais previstos em tabela que venham a ser concedidos
pelos veiculos ou fornecedores;

ff) em respeitar todas as clausulas e condigdes constantes deste instrumento, edital de
concorréncia n? 58/2019 e seus anexos, respondendo pelas consequéncias de sua
inexecucdo total ou parcial;

gg)Manter durante todo o periodo de vigéncia do contrato, as condi¢des contidas na
proposta e as condi¢cOes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitagdo;

hh) Em obter somente de pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas junto aos
CONTRATANTES o fornecimento de bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execu¢do do objeto do contrato, nos termos do § 1o do art.
20 da Lei 12.232/2010.

ii) Apresentar previamente para aprovacdo, 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, quando do fornecimento de bens
ou servicos especializados de que trata a alinea “hh”;
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ji) Em realizar secdo publica de abertura de envelopes de or¢camentos de fornecedores, sob
fiscalizacdo do municipio, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato, excepcionado tal
procedimento quando o fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21
de junho de 1993.

kk) com relacdo aos custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para
pagamento, encaminhar a demonstra¢do do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricao dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢ao correspondentes,
bem como de relatdério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

Il) Repassar ao municipio as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos
e as bonificagGes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos
pelo veiculo de divulgagdo.

CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGAGCOES DOS CONTRATANTES:
5.1 - Ficam os CONTRATANTES responsaveis:

a) Em fiscalizar e acompanhar a produgdo/elaboracio do objeto, o que ndo exime a
CONTRATADA, de nenhuma forma, de sua exclusiva, plena, geral, integral e total
responsabilidade;

b) Em cumprir o disposto no artigo 16 da Lei n.2 12.232/2010 divulgando as informacdes
sobre a execugdo deste contrato em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantindo o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados;

c) Em providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais aditivos, as
suas expensas, na forma prevista no artigo 61, paragrafo Unico da Lei n.2 8.666/1993;

d) Ao término do contrato, realizar estudo do objeto e caso haja quaisquer irregularidades,
gue se proceda a cobranga nos moldes constantes deste edital e contrato;

e) Dar o recebimento dos servigos e materiais, mediante pessoa capacitada;

f) Prestar todos os esclarecimentos necessarios a perfeita execugao dos servigos;

g) Enviar via e-mail, fac-simile ou via-expressa, a Ordem de Fornecimento ou de Execugdo de
Servigos;

h) Apresentar junto as cotagGes da CONTRATADA, outras cotagOes de sua livre escolha,
visando ampliar o niUmero de propostas alternativas, e obter precos mais baixos;

i) em efetuar o pagamento nos termos constantes da CLAUSULA TERCEIRA.

CLAUSULA SEXTA - DAS PENALIDADES, RESCISAO E DA EVENTUALIDADE E NAO SUBORDINAGAO
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6.1 - Ressalvados os motivos de forga maior (devidamente comprovados), o descumprimento das
condigcBes avencgadas neste instrumento, no edital que |lhe deu causa ou demais anexos, sujeitara a parte
infratora as seguintes penalidades, a serem aplicada de forma isolada ou cumulativamente:

g) Adverténcia por escrito;

h) Multa de mora no valor de 0,05 % (meio por cento) do valor estimado do contrato, por
dia de atraso na entrega do material conforme estabelecido na proposta aprovada pelos
CONTRATANTES;

i) Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor efetivo do contrato, devidamente atualizado,
pelo ndo cumprimento de qualquer das cldusulas deste edital e do contrato, inclusive no
gue tange ao prazo de entrega do material;

j) Suspensdo do direito de licitar com a Administracdo Municipal, pelo prazo de 02 (dois)
anos, observadas as disposi¢des legais;

k) Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica
enquanto perdurarem os motivos da punigdo.

6.1.1 - Caso haja inexecugao total ou parcial do objeto, a concessdao do objeto podera ser rescindida
unilateralmente, a qualquer tempo, pelos CONTRATANTES.

6.2 - A aplicacdo das sangGes previstas nas alineas acima sera precedida de regular processo
administrativo, com a expedic¢do de notificagdo pelo poder publico para apresenta¢do de defesa no prazo
maximo e improrrogavel de 05 (cinco) dias uteis.

6.3 - Ndo sendo aceita ou deixando de ser apresentada a defesa pela parte infratora, culminara na
cobranca da penalidade, independentemente das demais medidas legais cabiveis.

6.4 - A rescisdo contratual podera ser:

a) pelo descumprimento total ou parcial de qualquer das clausulas, condi¢bes ou prazos;

b) por qualquer paralisagdo das atividades por parte da CONTRATADA;

c) pela transmisséo ou cessdo a terceiros, pela CONTRATADA, do objeto deste contrato, sem
prévia anuéncia por escrito dos CONTRATANTES;

d) pelo ato de autoridade ou lei superveniente, que torne a execugdo deste contrato formal
ou materialmente impraticdvel;

e) unilateralmente pelos CONTRATANTES, de forma imediata e a qualquer tempo, sem que
haja qualquer tipo de indenizagdo ou reparagdo a serem pagas, sejam eles de que natureza
forem;

f) por qualquer das partes, com comunicagdo prévia de 30 (trinta) dias;

g) nas demais formas estabelecidas pela Lei n.2 8.666/1993.
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6.5 - A CONTRATADA prestarda Unica e exclusivamente o objeto, ndo havendo qualquer tipo de
subordinagdo ou vinculo empregaticio entre a mesma e os CONTRATANTES. O presente instrumento nao
gera qualquer vinculo trabalhista entre as partes, arcando a CONTRATADA inteiramente com todos os
encargos.

CLAUSULA SETIMA — DAS NORMAS GERAIS

7.1 - A CONTRATADA ndo podera transferir, delegar ou ceder, de qualquer forma a terceiros as
atribui¢Ges e responsabilidades deste instrumento, sem que haja prévio consentimento por escrito dos
CONTRATANTES.

7.2 - Todo o material criado pela CONTRATADA integrard automaticamente o patrimonio dos
CONTRATANTES, podendo este ultimo utilizd-lo da forma que melhor o aprouver, por prazo
indeterminado.

7.3 - As definigGes serdo documentadas através de relatérios de visita, que relacionara as solicitacGes
dos CONTRATANTES as indicagcdes da CONTRATADA, os servicos apresentados, alteragdes, modificagcdes
eventuais, aprovacao de trabalhos apresentados, bem como citagdo dos respectivos orgcamentos, os
quais deverdo ser, no minimo em ndmero de 3 (trés).

7.4 - Toda veiculagdo aprovada pelos CONTRATANTES e autorizada pela CONTRATADA, somente podera
ser cancelada de comum acordo com o veiculo e atendidas as normas deste.

7.5 - As pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser a qualquer tempo e a critério dos
CONTRATANTES, reutilizadas, ndo cabendo nenhum acréscimo ou pagamento adicional a CONTRATADA.
7.6 - O material e as ideias utilizadas na publicidade dos CONTRATANTES, bem como os direitos autorais
patrimoniais relativos, aqui compreendidos o de usar e dispor desses, pertencerdao exclusivamente a
estes ultimos, independentemente de qualquer remunerag¢do especial ou adicional, valendo a presente
cldusula como cessao definitiva desses direitos, vedada sua reprodugdo ou imitagdo, pela CONTRATADA,
quer durante a vigéncia deste Contrato, quer apds o seu término.

7.7 - Nao valerd como precedente, novagdo ou renuncia dos direitos assegurados aos CONTRATANTES
pela Lei ou pelo presente Contrato, a tolerancia quanto a eventuais descumprimentos ou infragdes da
CONTRATADA relativa as condic¢des ora estabelecidas.

CLAUSULA OITAVA - DO FORO

8.1 - Para dirimir questdes decorrentes deste Contrato, fica eleito o Foro da Comarca de Timbé/SC, com
rendncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

8.2 - Por estarem acertadas as partes assinam o presente instrumento em 03 (trés) vias de igual teor e
forma, diante das testemunhas abaixo.

Timbd/SC, xx de xxx de 2019.
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CONTRATANTES: CONTRATADA

XXXXX
MUNICIPIO DE TIMBO
Sdcrates Prado de Oliveira
FUNDACAO DE CULTURA E TURISMO DE TIMBO

Jorge Revelino Ferreira
TESTEMUNHA TESTEMUNHA
Nome: Nome:
CPF: CPF:
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