MUNICIPIO DE TIMBO - CENTRAL DE LICITACOES
EDITAL DE CONCORRENCIA 58/2019 PMT
ESCLARECIMENTOS Il

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE, PARA PRESTAGAO DOS SERVIGOS DE
PLANEJAMENTO, CRIAGAO, DISTRIBUIGAO, VEICULAGAO E O CONTROLE DE CAMPANHAS
PUBLICITARIAS E DEMAIS SERVICOS DESCRITOS NO CAPUT DO ARTIGO 2 E EM SEU §1° DA
LEI N.2 12.232/2010, PARA DIVULGACAO DAS ATIVIDADES INSTITUCIONAIS DO MUNICIPIO E
DA FUNDAGAO DE CULTURA E TURISMO DE TIMBO, NOS TERMOS REGIDOS PELO
PRESENTE EDITAL E SEUS ANEXOS

Em resposta ao questionamento recebido, esclarecemos:

Pergunta: O envelope 01 devera ser entregue aberto ou fechado?

Resposta: O envelope deve ser entregue fechado, sem nenhuma forma de identificacéo, seja ele:
etiqueta, grampo ou outro que resulte em identificacao.

Pergunta: Nos termos do item 20.13 do Edital licitatério em referéncia, vimos por meio desta,
qguestionar a V.S.2 acerca da interpretagdo dos seguintes temas, na forma que segue:

7.3.1.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO:

e) Neste item serdo apresentados os documentos que comprovem o vinculo empregaticio dos
profissionais quantificados no item 7.3.1.1-a, com a cépia dos mesmos no livro de registros da
empresa, acompanhada pela GFIP gerada pelo sistema do Governo Federal com dados dos
Ministérios da Fazenda e do Trabalho e Emprego, devendo a emissao ser referente ao més anterior a
data da abertura do certame.

Pergunta: qual a competéncia dos documentos, agosto ou setembro/2019?

Resposta: Setembro, porém deve-se verificar as respostas dadas anteriormente e publicadas no site,
onde constam outras formas de contratages permitidas.

Pergunta: Segue questionamento referente EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N.2 58/2019
para contratacdo de Agéncia de Propaganda:

No item 6.1 fala que as proponentes deverado apresentar 05 (cinco) envelopes, sendo o 12 (primeiro)
sem identificagao fornecido pelo Municipio aonde constara a proposta técnica com o

plano de comunicagéo publicitéria e os demais, 0 2° constando conjunto de informagdes referentes ao
proponente, e os 03 (trés) restantes devidamente timbrados e identificados, aonde constara: 3°

proposta técnica (mesmas informagbes dos envelopes n.2 01 e 02), 4° - proposta de preco e 5°
habilitacdo, rubricados, devidamente lacrados, até o dia, hora, local referido no predmbulo deste
edital,

O texto parece meio confuso, na leitura parece que o envelope n? 2 também nado deve ter
identificacdo da Proponente, pois fala que somente os 03 (trés) envelopes restantes devem estar
devidamente timbrados e identificados, a pergunta € se o envelope n? 2 também deve ser identificado
assim como os envelopes 3, 4 e 57




Resposta: Sim, o item 6 do edital ja possui texto em caixas, apresentando o que deve constar na
identificacao de cada envelope.

Pergunta: Gostaria de saber se o item 8.8, 8.8.1 e 8.8.2 Devem ser apresentados em forma de
declaragéo.

Resposta: Sim, por meio de declaracgao.
8. PROPOSTA DE PRECO

8.8 - Contera declaracao na qual tratara da questao de direitos autorais dos produtos de comunicagao
e pegas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

8.8.1 - Para os direitos da autoria intelectual (criagao, produgao, diregao, trilha sonora, artefinalizagao
e assemelhado), cessao definitiva ao MUNICIPIO, dos direitos patrimoniais de uso.
8.8.2 - Compromisso de fazer constar, em destague, em todos os orgamentos de produgéo de

pecas, os valores dos cachés inclusos.

Pergunta: Nos termos do item 20.13 do Edital licitatério em referéncia, vimos por meio desta,
questionar a V.S.2 acerca da interpretagdo dos seguintes temas, na forma que segue:

7.2.2. - Na elaboracédo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os
proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
Apresentacao.

Pergunta: podemos utilizar cores nas tabelas de midia?

Resposta: Nao, para nao haver nenhum tipo de identificacdo como cores da empresa.

PERGUNTA 1

Quanto ao item 7 — Proposta Técnica:

a) Cada item do Plano de Comunicagao (raciocinio basico, plano de comunicagao, ideia

criativa e estratégia de midia) devera comegar em uma nova pagina ou devemos fazer os

textos corridos sem nenhum espagamento? Resposta: Ver resposta constante nos esclarecimentos
dados e publicados no site.

b) O edital ndo informa qual as medidas das margens superior, inferior, direita e esquerda

do documento. Favor esclarecer esta questao. Resposta: Ver resposta constante nos
esclarecimentos dados e publicados no site.

c¢) As paginas do Plano de Comunicagéo deverao ser numeradas? Caso sim, informe as

regras e diagramagao (fonte, tamanho, local, tipo de algarismo etc.). Resposta: Ver resposta
constante nos esclarecimentos dados e publicados no site.

d) Podera usar negrito, sublinhado ou italico? () Sim ( X) Nao

e) Sera permitido fontes em caixa alta? ( ) Sim ( ) Nado (X) Somente para nomenclaturas
obrigatorias como siglas.

f) qual a gramatura da folha a ser utilizada? Nao ha limitador na gramatura do papel, mas deve ser
usado folha A4 padréao.




PERGUNTA 2

Sobre ltem 7.2.1 c) Ideia Criativa:

a) Ha um limite de pecas a serem apresentadas? Resposta: Ver resposta constante nos
esclarecimentos dados e publicados no site.

b) Os exemplos de pecas poderao ser apresentados em mais de uma pagina, caso

necessario? Por exemplo, a apresentagao de livreto com varias paginas ou um site que tenha

varias telas. Resposta: Sim, podem usar mais de uma pagina ou mais peca por folha. Observar
limitador fisico, no caso o envelope.

c) Sera aceita defesa textual deste item? Caso sim, qual o limite de paginas? Resposta: Ver
resposta constante nos esclarecimentos dados e publicados no site.

PERGUNTA 3

A respeito do Anexo Il — Briefing

a) No item 8. Periodo de veiculagcdo das campanhas simuladas, consta a seguinte redagao:
“periodo de veiculacdo de 60 (sessenta) dias que antecedem a Festa mais os dias durante

0 acontecimento do evento.” Sabendo que o evento acontece de 9 a 12 de outubro, é correto
afirmar que o periodo maximo de veiculagédo é de 64 dias? Resposta: SIM

PERGUNTA 4

Referente o item 7.2 .1 alinea d) Estratégia de midia ndo informa o maximo de paginas

permitida para este item. Ha limitacao ou podemos utilizar a quantidade de laudas que

acharmos necessaria? Resposta: Ver resposta constante nos esclarecimentos dados e
publicados no site.

PERGUNTA 5

Ainda no item Estratégia de Midia, no quadro resumo devera ser apresentado com a

identificacao de todas as pecas e a distribuicdo da verba publicitaria contemplando os valores

de criagao, veiculagao e produgcao? No item 7.2.1 alinea d) o edital solicita valores de

producgdo e veiculagao. Ja no item 7 do briefing - anexo Il — pede pra contemplar custos de

criacao, producao e veiculagdo. Pergunta-se:

a) Quais valores deverao ser apresentados nesta tabela? Devera ser considerado alguma

negociacao ou devera ser apresentado valores de tabela cheia? Resposta: Deve ser apresentado
todo o custo, incluindo criagcédo. Veiculos devem ser usado tabela cheia e criacao observar
quesitos de valor com desconto, limitado a 30%.

b) Os custos de produgéo deverdo ser apresentados separado dos honorarios? Respostas: Todos
os custos devem ser apresentados separadamente, veiculagcao / criacdo / producao, e depois
um relatorio unificado com as somas.

PERGUNTA 6

No item 7.2.1 alinea d) da Estratégia de Midia, nao deixa claro o uso da informacao. Em

editais dessa natureza, o plano de midia € acompanhado de pegas de ndao midia, que sao

as pecas que nao contemplam o valor de veiculagao, somente o de produgao, folder € um

exemplo. Para este edital, poderemos apresentar pecas de midia e ndo midia? Favor

esclarecer esta questdo. Resposta: Sim, pode ser apresentado proposta de midia e nao midia,
desde que, impressos na folha da proposta, sem monstro.

PERGUNTA 7

Referente a vigéncia das tabelas de precos dos veiculos de comunicacao a serem

apresentados neste processo, deveremos considerar tabelas vigentes na data de publicagéao

do referido edital? Resposta: Ver resposta constante nos esclarecimentos dados e publicados
no site.

PERGUNTA 8




Sera aceito algum tipo de desconto nas tabelas dos veiculos ou todos deverao respeitar
tabela 100% de cada veiculo de comunicagdo utilizado neste edital? Resposta: Ver resposta
constante nos esclarecimentos dados e publicados no site.

PERGUNTA 9

Na tabela resumo da Estratégia de Midia, item 7.2.1 alinea d) e Proposta de Precgos item

8.1.1, alinea a) deveremos utilizar para os custos internos de agéncia a tabela Sinapro No

41, sendo esta tabela atual de 2019 que foi langada em 10 de Maio de 20197

Resposta: Sim, a tabela de custos internos deve ser usada a que esta em anexo ao edital, no
caso a 41.

PERGUNTA 10

Conforme item 7.2.2 todas as tabelas, planilhas e graficos integrantes da Estratégia de Midia

poderao ser utilizadas fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua

apresentagao, mas ndo menciona se podera ser usado cores no preenchimento das células

das planilhas de valores. Favor esclarecer esta situacdo. Resposta: Ver resposta constante nos
esclarecimentos dados e publicados no site.

PERGUNTA 11

Qual sera a atitude da Comissao Permanente mediante as agéncias que desrespeitarem o
que exige o edital, principalmente no que compete a formatagao de envelope 1 que nao
podera ter identificagdo? Resposta: Ler o edital item 7.5.1 e seguintes.

PERGUNTA 12

A Prefeitura de Timbd possui meios de comunicagao proprios? Se sim, quais sédo eles? Resposta:
temos os canais de comunicacdao, ho caso as redes sociais, Youtube, Twitter, Facebook,
Instagram, e sites oficiais.

Nos termos do item 20.13 do Edital licitatério em referéncia, vimos por meio desta, questionar a V.S.2
acerca da interpretacao dos seguintes temas, na forma que segue:

Ideia criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias que corresponderao a resposta criativa
do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria.
(Artigo 74, inciso Il1);

Pergunta: Esses exemplos de pegas, podem ser aplicados? Exemplo, caso venhamos a fazer um
busdoor podemos aplicar em um énibus?

Resposta: Sim, a arte pode ser aplicada no seu veiculo de comunicacdo, desde que seja
apresentada a proposta da midia anteriormente. Atengao com a limitagao do envelope.

Socrates Prado de Oliveira
Assessor Institucional de Comunicacao Social




