MUNICIPIO DE TIMBO — CENTRAL DE LICITACOES
EDITAL DE CONCORRENCIA N2 06/2023 SAMAE
ESCLARECIMENTOS / QUESTIONAMENTOS

Seguem abaixo questionamentos realizados ao Edital acima informado, bem como as respectivas respostas.

PERGUNTA 01

No plano de midia apresentado pelas agéncias de publicidade é permitido que seja incluidas radios
comunitdrias sem fins lucrativos, radios evangélicas ou educativas que tenham propostas comerciais de
veiculacdo ou somente serdo aceitas raddios com enquadramento legal para fins comerciais?

RESPOSTA: Conforme entendimento exarado pelo TCE/SC através do prejulgado n° 1399% “1. A
administracdo publica ndo poderd contratar entidade detentora de autorizacGo para execucdo de servico
de radiodifuséio comunitdria, em face do disposto nos arts. 11, 18 e 19 da Lei n. 9.612/1998. 2. As rddios
comunitdrias nGo podem estabelecer qualquer tipo de vinculo que as submetam a rela¢éo de subordinagdo,
administragdo, dominio ou comando mediante compromissos ou relagdes financeiras, religiosas, familiares,
politico-partiddrias ou comerciais. Igualmente, com relacdo a administracdo publica, nGo poderdo
estabelecer vinculo decorrente da concess@o de subvencgdo social para cobertura de despesas de custeio, as
quais, como sabido, destinam-se a manutenc¢éo da entidade. 3. O patrocinio sob a forma de apoio cultural
constitui-se na unica forma de captacGo de recursos prevista em lei, hipotese porém, restrita aos
estabelecimentos situados na drea da comunidade atendida, conceito ao qual a administracéo publica ndo
se submete. 4. A prestacdo de servicos de utilidade publica constitui, por expressa previsdo legal,
finalidade das rddios comunitdrias, sendo de antemdo a elas recomendado, dentre outras condutas, que
noticiem fatos de utilidade publica, como condicoes de tempo, informes da defesa civil e do Poder Publico,
sem que para isso seja necessdria contrapartida financeira pelo Poder Publico.” Portanto, o plano de midia
ndo poderd considerar, para fins de contratacdo de veiculacdo, esse tipo de servico de por radio
comunitaria.

PERGUNTA 02
Quais os recursos de midia préprios do SAMAE de Timbd que poderdo ser utilizados na campanha
simulada?

RESPOSTA: Todos os existentes e em conformidade com o plano de midia.

PERGUNTA 03

No texto que devera ser apresentado a Estratégia de Midia - item 7.2.1 alinea d) — ndo consta o nimero
maximo de péginas neste item. E correto afirmar que fica a critério de cada licitante determinar o niimero
de paginas que melhor julgarmos utilizar em sua estratégia?

RESPOSTA: O edital ndo especifica a quantidade limite nas propostas técnica alusiva as alineas C e D do item
7.2.1. Mesmo que o edital ndo tenha essa previsdao e ndo havendo obrigacdo na legislacdo em limitar a
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quantidade de paginas, existe um limitador fisico, que é o envelope padrdao entregue a todas as
participantes da licitacdo deste objeto.

PERGUNTA 03

Na elaboracdo das tabelas, planilhas, e graficos integrantes da Estratégia de Midia, devera ser apresentado
um resumo geral com todos os custos de criacdao, veiculagdao e producdo da campanha, assim como o
periodo de veiculacdo e quantidades das pecas (insercdes/pecas)?

RESPOSTA: SIM

PERGUNTA 04
Os precos das insercoes em veiculos de comunicacdo e de divulgacdo apresentados deverdo ser os de tabela
cheia vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagdo?

RESPOSTA: SIM

PERGUNTA 05
No anexo lll — briefing do edital — pede para aplicar 30% de desconto nos valores de criacdo. Pergunta-se:
Qual tabela SINAPRO deveremos utilizar?

RESPOSTA: A vigente na data de publicacdo do aviso de licitacdo.
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Diretor Presidente do SAMAE



